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Abstract 
The aim of this research is to identify and analyze the factors influencing urban entrepreneurship 

based on agricultural products in Dezful city. This research was conducted with a mixed approach 

(quantitative and qualitative) and using the qualitative content analysis method. In the qualitative 

part, the main themes were identified by examining in-depth interviews and three-stage coding 

(open, axial and selective). The findings showed that the components of branding, marketing, 

packaging, export development, knowledge management, infrastructure improvement and 

customer orientation play an important role in the development of agricultural entrepreneurship. 

By providing a conceptual model, this research provides solutions to strengthen the branding of 

agricultural products and sustainable economic development of Dezful city. 
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بر محصولات  یمبتن یشهر ینیبر کارآفر رگذاریتأث یهامؤلفه لیو تحل ییشناسا

 در شهر دزفول یکشاورز

  3انیرضائ یعل  ، 2*یدیام دونیفر،  1زاده یکنار مانیا

 .رانیاهواز، ا ،یواحد اهواز، دانشگاه آزاد اسلام ،یبازرگان تیریگروه مد   -1

 .رانیآبادان، ا ،یاروند، دانشگاه آزاد اسلام یالملل نیواحد ب ،یبازرگان تیریگروه مد  -*2

 .رانیاهواز، ا ،یواحد اهواز، دانشگاه آزاد اسلام ،یو مال یگروه حسابدار   -3 

 چکیده
 نیزفول است. ادر شهر د یبر محصولات کشاورز یمبتن یشهر ینیبر کارآفر رگذاریتأث یهامؤلفه لیو تحل ییپژوهش شناسا نیهدف ا

 یبا بررس ،یفیانجام شده است. در بخش ک یفیک یمحتوا لی( و با استفاده از روش تحلیفیو ک ی)کم ختهیآم کردیبا رو قیتحق

 یهانشان دادند که مؤلفه هاافتهیشدند.  ییشناسا یاصل نی( مضامیو انتخاب ی)باز، محور یارحلهمسه یو کدگذار قیعم یهامصاحبه

 ینیدر توسعه کارآفر ینقش مهم یمداریو مشتر هارساختیدانش، بهبود ز تیریتوسعه صادرات، مد ،یبندبسته ،یابیبازار ،ینیبرندآفر

 داریو توسعه پا یمحصولات کشاورز ینیبرندآفر تیتقو یبرا ییراهکارها ،یمفهوم ییپژوهش با ارائه الگو نیدارند. ا یکشاورز
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 مقدمه

های شغلی و بهبود کیفیت زندگی در شهرها کمک عنوان یکی از ارکان اصلی توسعه اقتصادی، به ایجاد فرصتکارآفرینی شهری به

ای دارد. ههای بالقوه در توسعه پایدار شهری نقش ویژکند. در این میان، بخش کشاورزی به دلیل وابستگی به منابع محلی و ظرفیتمی

های حاصلخیز و تنوع محصولات کشاورزی، یکی از مناطق مستعد برای توسعه کارآفرینی شهری مبتنی بر شهرستان دزفول، با زمین

های ها به دلیل ضعف در برندآفرینی، بازاریابی و کمبود زیرساختبرداری از این ظرفیتحال، بهرهکشاورزی در ایران است. بااین

شود که بدانیم توسعه (. اهمیت این موضوع زمانی بیشتر نمایان می1403پور و شعیبی، رو است )خسرویهایی روبهشصادراتی با چال

شود، بلکه نقش مهمی در کاهش مهاجرت روستاییان به شهرها دارد زایی منجر میتنها به افزایش درآمد و اشتغالکارآفرینی کشاورزی نه

 . (1399)فروزانی و مردانی، 

پور و شعیبی اند. خسرویلعات متعددی به بررسی عوامل مؤثر بر کارآفرینی شهری و برندآفرینی محصولات کشاورزی پرداختهمطا

ها نشان داد که ضعف در های آن( در پژوهش خود به بررسی موانع و راهکارهای توسعه کارآفرینی کشاورزی پرداختند. یافته1403)

ترین موانع گسترش کارآفرینی های حمایتی مناسب، از مهمالمللی و نبود سیاستی به بازارهای بینهای صادراتی، عدم دسترسزیرساخت

تواند به بهبود وضعیت این بخش های تخصصی و توسعه برندآفرینی میها پیشنهاد کردند که ایجاد تعاونیدر بخش کشاورزی هستند. آن

های کارآفرینی در کشاورزی شهری دریافتند که توسعه ای پیرامون فرصتلعه( در مطا1400زاده )صابری تنسوان و شریف .کمک کند

ها تأکید کردند که پذیری محصولات کشاورزی دارد. آنهای تأمین پایدار نقش مهمی در افزایش رقابتبرندهای محلی و ایجاد زنجیره

( در پژوهشی به 1399فروزانی و مردانی ) .کندب میبرندآفرینی باعث افزایش ارزش افزوده محصولات شده و اعتماد مشتریان را جل

ها نشان داد که ضعف در مدیریت زنجیره تأمین های آنوکارهای کارآفرینانه در مناطق روستایی دزفول پرداختند. یافتهبندی کسبرتبه

ها پیشنهاد کردند که توسعه ه است. آنهای تخصصی در زمینه بازاریابی، از عوامل بازدارنده رشد کارآفرینی در این منطقو نبود آموزش

قربانی پیرعلیدهی و همکاران  .تواند منجر به بهبود وضعیت اقتصادی روستاها شودهای کارآفرینی و تقویت بازارهای محلی میآموزش

های نوین و فناوری بنیان در استان مازندران، دریافتند که دانشهای تعاونی کشاورزی دانش( در پژوهشی پیرامون ایجاد شرکت1401)

ها نشان داد که حمایت دولت و تخصیص منابع های آنهای تولید دارد. یافتهوری و کاهش هزینهکشاورزی تأثیر بسزایی در افزایش بهره

ای با عنوان ( در مطالعه1400حمیدی و همکاران ) .تواند به توسعه پایدار بخش کشاورزی کمک کندها، میمالی به این شرکت

، نقش کشاورزی شهری را در بهبود وضعیت اقتصادی شهرها بررسی "ی اشتغال و کارآفرینیاورزی شهری: راهبردی برای توسعهکش"

های نوین در تولید و توزیع محصولات بندی و استفاده از فناوریهای صادراتی، بهبود فرآیند بستهها دریافتند که ایجاد پایانهکردند. آن

 .ه افزایش اشتغال و رونق اقتصادی در شهرها کمک کندتواند بکشاورزی، می

جات، پتانسیل بالایی برای ورود به بازارهای ملی و دزفول با دارا بودن محصولات کشاورزی متنوع مانند مرکبات، خرما و صیفی

صورت خام و بدون ن منطقه بهحال، عدم وجود برندهای معتبر و ضعف در بازاریابی باعث شده که محصولات ایالمللی دارد. بااینبین

اند که برندآفرینی و توسعه صادرات دو (. مطالعات گذشته نیز نشان داده1400زاده، افزوده صادر شوند )صابری تنسوان و شریفارزش

ی و جلب ویژه، برندآفرینی نقش مهمی در ایجاد تمایز برای محصولات کشاورزعامل کلیدی در موفقیت کارآفرینی کشاورزی هستند. به

این پژوهش با استفاده از روش آمیخته )کمی و کیفی( و تحلیل محتوای  .(1400کند )حمیدی و همکاران، کنندگان ایفا میاعتماد مصرف

های تأثیرگذار بر کارآفرینی کشاورزی در دزفول است. نتایج حاصل از این ها، به دنبال شناسایی مؤلفههای کیفی حاصل از مصاحبهداده

گذاران و فعالان حوزه کشاورزی در جهت توسعه برندآفرینی، تقویت صادرات تواند با ارائه یک الگوی کاربردی، به سیاسته میمطالع
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ها کمک کند. همچنین، این تحقیق با پر کردن شکاف مطالعاتی موجود در زمینه برندآفرینی کشاورزی در دزفول، و بهبود زیرساخت

 .ی تحقیقات آینده مورد استفاده قرار گیردعنوان مرجعی براتواند بهمی

 روش تحقیق  

تحلیلی است. برای بررسی عوامل مؤثر بر کارآفرینی -ها، توصیفیاین پژوهش از نظر هدف، کاربردی و از نظر روش گردآوری داده 

ش کیفی، از تحلیل محتوای شهری مبتنی بر محصولات کشاورزی در دزفول، از روش آمیخته )کیفی و کمی( استفاده شده است. در بخ

گیری جامعه آماری این تحقیق جامعه آماری و روش نمونه .کیفی و در بخش کمی، از پرسشنامه و تحلیل آماری بهره گرفته شده است

شامل کارآفرینان، کشاورزان، مدیران صنایع مرتبط با محصولات کشاورزی و کارشناسان حوزه برندآفرینی و صادرات در دزفول است. 

ها ها در این پژوهش، دادهگرفت. ابزار گردآوری داده صورتمصاحبه عمیق با افراد متخصص  15گیری هدفمند انجام شد و نمونه روش

 .آوری شدندساختاریافته جمعهای نیمهاز طریق مصاحبه

 یافته های تحقیق

و ها تجزیه و تحلیل داده یرهای موضوع تحقیق است.ها و روابط بین متغها، بررسی دقیق پدیدههدف اساسی از تجزیه و تحلیل داده

تواند در در ضمن به کارگیری ابزار مختلف در تجزیه و تحلیل نیز میدر این راستا است.  دو اقدام اساسی هاتفسیر نتایج و آزمون سؤال

ترین ابزار به کار برد، زیرا انتخاب مناسب دقت کار روش تجزیه و تحلیل مؤثر باشد. یعنی ضمن استفاده از بهترین روش، باید آن را همراه

 )عزتّی، .ها و ابزار بستگی داردای برخوردار است و نتایج حاصل از تجزیه و تحلیل، به طور کامل به روشروش و ابزار از اهمیت ویژه

13۸6  :۷4) 

برای شناسایی ابعاد، مؤلفه ها و شاخص . تاز دو روش کمی ارائه شده اسهای گردآوری شده وتحلیل دادهتجزیهحاضر نتایج  مقالهدر 

 . ی از روش کیفی و با استفاده از تحلیل محتوا استفاده گردیدبر محصولات کشاورز ینیبرند آفر نیمطلوب مضام یالگوهای 

بیشتر و نظرات اساتید درباره برندسازی محصولات کشاورزی در دزفول در این نسخه، نظرات اساتید با جزئیات در این بخش ابتدا 

  .را پوشش دهددر شهر دزفول ها، راهکارها و الزامات برندسازی محصولات کشاورزی طور دقیق چالشتا به تر ارائه شدتحلیل عمیق
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 در دزفول یمحصولات کشاورز یدرباره برندساز دی: نظرات اسات1جدول 

 توضیحات دانشگاه/مؤسسه عنوان شغل نام و نام خانوادگی

 

 دکتر علی حسینی

 

استادیار دانشکده 

 کشاورزی

 

 دانشگاه تهران

دکتر حسینی معتقد است که برندسازی در دزفول به 

تواند موجب عنوان یک منطقه غنی در کشاورزی، می

ها در تمایز محصولات و افزایش ارزش افزوده آن

 .المللی شودبازارهای ملی و بین

 

 خانم مریم کریمی

 

مدیر عامل شرکت 

تعاونی محصولات 

 کشاورزی

 

 دانشگاه آزاد اسلامی

کند که با ایجاد واحدهای خانم کریمی اشاره می

توان به صادرات ها، مییابی و تقویت تعاونیبازار

محصولات کشاورزی دزفول کمک شایانی کرد و 

 .بازار را افزایش داد سهم

 

 آقای رضا یوسفی

 

 مشاور بازاریابی

 

 دانشگاه علامه طباطبایی

کند که استفاده از أکید میآقای یوسفی ت

های بازاریابی نوین، به ویژه بازاریابی استراتژی

دیجیتال، برای برندهای کشاورزی دزفول ضروری 

های جهانی حضور مؤثری است تا بتوانند در رقابت

 .داشته باشند

 

 دکتر حسن رضایی

 

متخصص مدیریت 

 کشاورزی

 

 دانشگاه شیراز

ف در زنجیره دهد که ضعدکتر رضایی هشدار می

تواند به کاهش توزیع و مشکلات لجستیکی نه تنها می

دسترسی محصولات دزفول به بازارها منجر شود بلکه 

 .کندهای جدی مواجه میبرندسازی را نیز با چالش

 

 خانم سارا احمدی

 

بندی کارشناس بسته

محصولات 

 کشاورزی

 

 دانشگاه شهید بهشتی

 

 

 دکتر احمد رضایی

 

 رینیکارآف استاد

 

 چمران شهید دانشگاه

 اهواز

برندسازی محصولات کشاورزی تنها با تبلیغات یا 

طراحی یک لوگو موفق نخواهد شد. برندهای 

کشاورزی باید ارزش پیشنهادی روشنی داشته باشند. 

های این پژوهش مشخص شد که در تحلیل داده

کشاورزان محلی اطلاعات کافی درباره اهمیت 

ها هنوز برند را صرفاً بسیاری از آنبرندسازی ندارند و 
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دانند. آموزش هدفمند و یک برچسب یا نام می

 .حمایت دولتی برای تغییر این نگرش ضروری است

 

 دکتر سارا محمودی

 

 بازاریابی استاد

 

 تهران دانشگاه

یکی از مضامین کلیدی که در کدگذاری محوری 

این پژوهش به دست آمد، ضعف در نوآوری 

محصولات کشاورزی است. برندهای بازاریابی 

های نوین بازاریابی، از جمله کشاورزی باید استراتژی

بازاریابی دیجیتال، تبلیغات ویدیویی و همکاری با 

کار گیرند. تأثیرگذاران حوزه کشاورزی را به

های پژوهش نشان داد که برندهای محلی دزفول داده

 ر ندارنداندازه کافی در بازارهای آنلاین حضوهنوز به

 

 دکتر علی کرمی

 

 مدیریت استاد

 کشاورزی

 

دانشگاه علوم 

کشاورزی و منابع 

 طبیعی گرگان

ها نشان داد که توسعه بازار محصولات تحلیل مصاحبه

کشاورزی نیازمند همکاری میان کشاورزان و ایجاد 

طور خاص، ساختار های برندینگ است. بهتعاونی

ت کلیدی است نامناسب شبکه توزیع یکی از مشکلا

شود محصولات دزفول بدون هویت که باعث می

مشخص در بازار فروخته شوند. برندهای کشاورزی 

های مستقیم ها و ایجاد سیستمباید با کاهش واسطه

 فروش، کنترل بیشتری بر زنجیره توزیع داشته باشند

 

 دکتر مریم نوری

 

 پایدار توسعه استاد

 

 مشهد فردوسی دانشگاه

شده در پژوهش، های انجامدر کدگذاری

عنوان پذیری عرضه محصولات کشاورزی بهآسیب

یکی از موانع اصلی برندسازی شناسایی شد. نوسانات 

بندی، و نبود استانداردهای قیمتی، ضعف در بسته

شود که بسیاری از برندهای صادراتی باعث می

کشاورزی نتوانند در بازار رقابت کنند. توسعه 

راتی، بهبود لجستیک و استانداردسازی های صادپایانه

 ها کمک کندتواند به رفع این چالشبندی میبسته

 

 دکتر حسن علوی

 

 اقتصاد استاد

 کشاورزی

 

 اصفهان دانشگاه

های کیفی این یکی از نکات برجسته در تحلیل داده

گذاری بازاریابی و صادرات پژوهش، اهمیت سیاست

کشاورزان از محصولات کشاورزی است. بسیاری از 

عدم حمایت دولت در زمینه برندسازی محصولات 

های صادراتی، خود گلایه داشتند. اصلاح سیاست

ارائه تسهیلات بانکی ویژه و حمایت از برندهای 
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تواند تأثیر بسزایی در تقویت برندهای محلی می

 کشاورزی داشته باشد

 

 دکتر فاطمه جلالی

 

 مدیریت استاد

 استراتژیک

 

 لزهراا دانشگاه

 "مداریمشتری"های تحلیل شده نشان داد که داده

های کلیدی در برندسازی موفق است. یکی از مؤلفه

برندهای کشاورزی باید به شناخت علایق و 

های مشتریان خود اهمیت دهند. بسیاری از خواسته

کشاورزان هنوز محصولات خود را بدون در نظر 

که برندهای یکنند، درحالگرفتن بازار هدف تولید می

موفق ابتدا نیازهای بازار را تحلیل کرده و سپس اقدام 

 کنندبه تولید و عرضه محصولات می

 

 دکتر حسین مرادی

 

 کارآفرینی استاد

 

 طباطبایی علامه دانشگاه

های این پژوهش نشان داد که یکی از تحلیل داده

موانع کلیدی در برندسازی محصولات کشاورزی 

 "اساندن محصولات کشاورزیضعف در شن"دزفول، 

است. بسیاری از محصولات این منطقه از کیفیت 

دلیل عدم تبلیغات مؤثر و عدم بالایی برخوردارند اما به

ایجاد هویت برند مشخص، در بازارهای داخلی و 

اندازی اند. راهخوبی شناخته نشدهخارجی به

های های تبلیغاتی و برگزاری نمایشگاهکمپین

 اند این چالش را برطرف کندتوتخصصی می

 

 دکتر محمد کاظمی

 

 تجارت استاد

 المللبین

 

 خوارزمی دانشگاه

یکی از  "توسعه صادرات"ه ایشان بیان کرد ک

های کلیدی در برندآفرینی است. بسیاری از مؤلفه

مند به صادرات محصولات خود کشاورزان علاقه

دلیل عدم آگاهی از قوانین تجارت هستند اما به

های استاندارد، الملل و عدم دریافت گواهینامهنبی

شوند. حمایت موفق به ورود به بازارهای خارجی نمی

المللی و های بیناز کشاورزان برای اخذ گواهینامه

تسهیل فرایند صادرات، گام مهمی در توسعه برندهای 

 کشاورزی است

 

 دکتر رضا محسنی

 

 هایفناوری استاد

 کشاورزی نوین

 

 ومیهار دانشگاه

های نوین در برندسازی ه فناوریایشان اظهار کرد ک

گفته های . نقش بسزایی داردمحصولات کشاورزی 

های جدید مانند نشان داد که استفاده از تکنولوژی وی

تواند شفافیت چین میو بلاک (IoT) اینترنت اشیا
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  یبر محصولات کشاورز یمبتن یشهر ینیبرند آفر ریفراگ نیمضام

حاصل از واکاوی متون در این بخش محقق پس از تحلیل مصاحبه های موجود به واکاوی و اخذ کلید واژه ها پرداخت. داده های 

 انجام شده در این تحقیق با روش تحلیل محتوا طی سه مرحله کدگذاری باز، کدگذاری محوری و کدهای انتخابی انجام شد.

برای تحلیل داده های حاصل از واکاوی متون، با مطالعه خط به خط آن ها کدهای باز )مفاهیم اولیه( به بخش متون نسبت داده شد. 

یسه مستمر کدهای باز مضامین مشترک در ذیل کدهای محوری تجمیع شد. بدین ترتیب مراحل کدگذاری تا دستیابی الگوی آنگاه با مقا

 مورد نظر ادامه یافت. در ادامه هر یک از مراحل تحلیل داده ها و نتایج حاصله از آن ها ارائه می شود.

این سوالات به عنوان چارچوب اولیه در تحلیل محتوا قرار گرفت قبل از شروع این بخش محقق به بررسی سه سوال باز پرداخت که 

و محقق به دنبال دستیابی به مؤلفه ها و شاخص های هر یک از این سوالات بوده است در ادامه کدهای باز مرتبط با هر یک از این ابعاد 

رت گرفته می پردازد. در این مرحله ابتدا متون شناخته شده ارائه شده است. در مرحله اول محقق به کدگذاری باز )توصیفی( متون صو

ط انتخابی مورد مطالعه عمیق قرار گرفته و توسط محقق استخراج و به تایید اساتید راهنما و مشاور رسید. در واقع با مطالعه دقیق خط به خ

تلف کدهای مختلف را به خود مصاحبه ها توسط محقق به هر قطعه از جملات نسبت داده می شد و البته گاهی جملات از منظر مخ

 پذیرفت. می

 ینیبرند آفر ریفراگ نی( مضامیفیباز )توص یکدگذار

پس از بررسی متون گزاره های بدست آمده وارد جدول شد و در نهایت مراحل تحلیل آغاز گردید. حاصل این مرحله تولید کد باز 

 آمده است. 1تولید شده اند و حاصل این کد در جدول  است که از گزاره های دریافتی ینیبرند آفر ریفراگ نیمضامبرای 

  

زنجیره تأمین را افزایش دهد و اعتماد 

صولات کشاورزی کنندگان را جلب کند. محمصرف

باشند، شانس بیشتری  "ردیابی دیجیتال"که دارای 

 .المللی خواهند داشتبرای موفقیت در بازارهای بین
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 ینیبرند آفر ریفراگ نیمضامکدگذاری باز  :2جدول 

 فراوانی شده افتیدر میمفاه گزاره ها

تعاونی ها می توانند در مرحله بازاریابی و بازاررسانی نقش موثری را در 

 توسعه صادرات داشته باشند.

 یابیبازار یواحدها جادیا

 یکشاورز محصولات
4 

 6 اهمیت برندسازی شود. یکالاها م زیباعث تما یمحصولات کشاورز یبرند ساز تیاهم

 6 ارزش برندسازی .دیافزا یکالا م کیبه ارزش  یبرندساز

جهت رسیدن به یک توسعه پایدار در بخش کشاورزی می توان از تعاونی 

 ها استفاده نمود.
 4 یتوسعه بازار محصولات کشاورز

 3 داخلی محصولات یبسته بند بندی محصولات جهت صادرات به بیرون از کشوربسته 

 3 بسته بندی محصولات خارجی بسته بندی محصولات کشاورزی جهت مصرف داخل کشور

سیاست گذاری بازاریابی و صادرات محصولات کشاورزی نیازمند یک 

 سازماندهی قوی می باشد.
 4 عیساختار نامناسب شبکه توز

ابی نوین و صحیح محصولات کشاورزی یکی از عوامل بسیار مهم بازاری

 در موفقیت محصولات کشاورزی است.
 4 یابیبازا یتهایفعال یضعف در نواور

افزایش روز افزون تامین پایدار مواد غذایی در کنار تغییرات ناگهانی و 

چشم گیر قیمت ها و عرضه آنها در جهان شدت آسیب پذیری عرضه 

 ورزی را نشان می دهد.محصولات کشا

 4 یمتینوسانات ق

 دولت باید سازماندهی نظام کشت کارشناسی را به کشاورزان ابلاغ کند
ضعف در شناساندن محصولات 

 یکشاورز
4 

 3 انیمشتر یاعتمادساز یکی از مهمترین مزیت های رقابتی خشنودی مشتری و بازارگرایی است.

اد و مشتری را به خرید کالا در فضای باید بتوان به نیازهای مشتریان پاسخ د

 رقابتی ترغیب کرد.

 یو خواسته ها قیعلا ییشناسا

 هدف انیمشتر
4 

  مفهوم 12 جمع کدهای دریافتی

 

کد بود که بر اساس اهمیت آنها انتخاب و در جدول فوق قرار گرفتند منابع آمده در این بخش در جدول  12کدهای دریافتی معادل 

 آمده است. 4

 ینیبرند آفر ریفراگ نیمضامذاری محوری کد گ

در مرحله دوم از فرایند تحلیل محتوای پیاده شده در این تحقیق با مقایسه مستمر و چندین باره کدهای باز تولید شده در مرحله قبل 

 تشکیل داده اند. کدهای محوری ایجاد شدند. برای تولید کدهای محوری چندین کد باز در ذیل چتر یک کد تفسیری جمع شد و آن را
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 ینیبرند آفر ریفراگ نیمضام یمحور یکد گذار :3جدول 

 یمحور یکدها شده افتیدر میمفاه

 بازاریابی یمحصولات کشاورز یابیبازار یواحدها جادیا

 یمحصولات کشاورز یبرندساز اهمیت برندسازی

 یمحصولات کشاورز یبرندساز ارزش برندسازی

 بازاریابی یتوسعه بازار محصولات کشاورز

 محصولات یبسته بند داخلی محصولات یبسته بند

 محصولات یبسته بند بسته بندی محصولات خارجی

 بازاریابی عیساختار نامناسب شبکه توز

 بازاریابی یابیبازا یتهایفعال یضعف در نواور

 یمتینوسانات ق
عرضه محصولات  یریپذ بیآس

 یکشاورز

 یزضعف در شناساندن محصولات کشاور
عرضه محصولات  یریپذ بیآس

 یکشاورز

 مشتری مداری انیمشتر یاعتمادساز

 یمدار یمشتر هدف انیمشتر یو خواسته ها قیعلا ییشناسا

 

 ی(نیبرند آفر ریفراگ نیمضامکدهای محوری ) مؤلفه های :4جدول 

 مؤلفه

 یمحصولات کشاورز یبرندساز

 یابیبازار

 محصولات یبسته بند

 یرضه محصولات کشاورزع یریپذ بیآس

 یمدار یمشتر

 5مجموع مؤلفه ها 

 

در بخش بعدی برای تمام شاخص های استخراج شده مولفه هایی در نظر گرفته شد که با توجه به قرابت های معنایی آمده در شاخص 

ر نهایت با توجه به آورده های جدول ها تعداد از آنها در زیر یک چتر قرار گرفتند و یک نام مشترک برای آنها در نظر گرفته شد. که د

گرفته شد که در نهایت در جدول کدهای محوری) مولفه( و کدهای باز)  شاخص در نظر 12مولفه برای 5فوق می توان مشاهده نمود که 

شاخص( مرتبط با هریک آورده شده است که در این بخش کدهایی که از لحاظ معنایی و ظاهری با یکدیگر دارای قرابت معنایی بودند 

 مؤلفه از آنها استخراج گردید. 5شاخص و  12حذف و تنها یک کد ) شاخص ( به عنوان کد نهایی استخراج شد که در نهایت 
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 ینیبرند آفر ریفراگ نیمضاممؤلفه ها و شاخص ها برای  ،بعُد: 5جدول 

 شاخص مولفه بعد

برند  ریفراگ نیمضام

 ینیآفر

 یمحصولات کشاورز یبرندساز

 

 یبرندساز تیاهم

 یارزش برندساز

 یابیبازار

 یمحصولات کشاورز یابیبازار یواحدها جادیا

 یمحصولات کشاورز توسعه بازار

 عیساختار نامناسب شبکه توز

 یابیبازا یتهایفعال یضعف در نواور

 محصولات یبسته بند
 یمحصولات داخل یبسته بند

 یمحصولات خارج یبسته بند

عرضه محصولات  یریپذ بیآس

 یکشاورز

 یمتینوسانات ق

 یضعف در شناساندن محصولات کشاورز

 یمدار یمشتر
 نایمشتر یاعتمادساز

 هدف انیمشتر یو خواسته ها قیعلا ییشناسا

 

در ذیل یکدیگر قرار گرفتند.  ینیبرند آفر ریفراگ نیمضامدر نهایت در جدول فوق تمام مؤلفه ها و شاخص های مورد نظر برای 

 استخراج گردید.  ینیبرند آفر ریفراگ نیمضاممؤلفه برای 5شاخص و  12برآیند تحلیل های صورت گرفته 

  یبر محصولات کشاورز یمبتن یشهر ینیبرند آفر یسازمان دهنده نیمضام

برای تحلیل داده های حاصل از واکاوی متون، با مطالعه خط به خط آن ها کدهای باز )مفاهیم اولیه( به بخش متون نسبت داده شد. 

تیب مراحل کدگذاری تا دستیابی الگوی آنگاه با مقایسه مستمر کدهای باز مضامین مشترک در ذیل کدهای محوری تجمیع شد. بدین تر

 مورد نظر ادامه یافت. در ادامه هر یک از مراحل تحلیل داده ها و نتایج حاصله از آن ها ارائه می شود.
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 ینیبرند آفر یسازمان دهنده نی( مضامیفیباز )توص یکدگذار

یل آغاز گردید. حاصل این مرحله تولید کد باز پس از بررسی متون گزاره های بدست آمده وارد جدول شد و در نهایت مراحل تحل

 آمده است. -5است که از گزاره های دریافتی تولید شده اند و حاصل این کد در جدول  ینیبرند آفر یسازمان دهنده نیمضامبرای 

 ینیبرند آفر یسازمان دهنده نیمضامکدگذاری باز  :6جدول 

 فراوانی شده افتیدر میمفاه گزاره ها

 ازی تجارت محصولات کشاورزی مورد توجه قرار گیردبهینه س
 یو توسعه شرکت ها جادیا

 بزرگ یتجار
5 

از مزایای برندسازی محصولات کشاورزی میتوان به بازاریابی محصولات 

وارد شدن به عرضه حدید  -گسترش عرضه محصول -حفظ موقعیت بازار –جدید 

 غذایی اشاره نمود

 ایواسطه  یشرکت ها جادیا

 یبرندساز یبرا یتجار
5 

صادرات فرصت های رشد و تورم را برای شرکت های تعاونی ایجاد می کند و 

 با رشد تعاونی های صادراتی می توان به بازارهای جهانی دست پیدا کرد.
 5 یصادرات یها یتعاون تیتقو

سازمان دهی مورد نیاز نظام کشاورزی می باشد. صادرات محصولات 

 سازماندهی قوی می باشد.کشاورزی نیازمند یک 
 4 یسازمان ده

مدیریت منسجم و علمی کشاورزی یک کلید مهم در فرایند ها و عملکردهای 

 مربوطبه کشاورزی است
 4 یمنسجم و علم تیریمد

سهم بخش تعاون در تولید ناخالص داخلی بسیار زیاد می باشد و باعث ارز 

 آوری و کاهش تورم است.

 یتوان مال شیافزا

 محصولات نندگاندکیتول
3 

با توجه به اینکه ایران دارای مزیت ها و مشخصه های مهمی چون تنوع آب و 

هوایی، تنوع زمین، نیروی کار و غیره است بخش کشاورزی وابستگی کمتری به 

 فناوری پیچیده و امکانات گسترش تولید دارد.

 3 یرقابت تیمتناسب با مز دیتول

 4 منابع نهیبه صیتخص لید و صادرات محصولات کشاورزیتخصیص بهینه منابع در زمینه تو

در سطح  یریمنابع علاوه بر گسترش رقابت پذ نهیبه صیتخص یتجارت بر مبنا

 خواهد کرد. ریرا امکان پذ یتوسعه صادرات محصولات کشاورز ندیفرا یجهان

 صیتخص یتجارت بر مبنا

 منابع نهیبه
5 

  مفهوم 9 جمع کدهای دریافتی
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کد بود که بر اساس اهمیت آنها انتخاب و در جدول فوق قرار گرفتند منابع آمده در این بخش در جدول  9ریافتی معادل کدهای د

 آمده است. 5

 ینیبرند آفر یسازمان دهنده نیمضامکد گذاری محوری 

ی کدهای باز تولید شده در مرحله در مرحله دوم از فرایند تحلیل محتوای پیاده شده در این تحقیق با مقایسه مستمر و چندین باره 

قبل کدهای محوری ایجاد شدند. برای تولید کدهای محوری چندین کد باز در ذیل چتر یک کد تفسیری جمع شد و آن را تشکیل داده 

 اند. 

 ینیبرند آفر یسازمان دهنده نیمضام یمحور یکد گذار :7جدول 

 یمحور یکدها شده افتیدر میمفاه

 توسعه صادرات بزرگ یتجار یت هاو توسعه شرک جادیا

 توسعه صادرات یبرندساز یبرا یتجار ایواسطه  یشرکت ها جادیا

 توسعه صادرات یصادرات یها یتعاون تیتقو

 استراتژیک تیریمد یسازمان ده

 کیاستراتژ تیریمد یمنسجم و علم تیریمد

 توسعه منابع محصولات دکنندگانیتول یتوان مال شیافزا

 توسعه منابع یرقابت تیسب با مزمتنا دیتول

 توسعه منابع منابع نهیبه صیتخص

 توسعه صادرات منابع نهیبه صیتخص یتجارت بر مبنا

 

 ی(نیبرند آفر یسازمان دهنده نیمضامکدهای محوری ) مؤلفه های :8جدول 

 مؤلفه

 توسعه صادرات

 کیاستراتژ تیریمد

 توسعه منابع

 3مجموع مؤلفه ها 

 

دی برای تمام شاخص های استخراج شده مولفه هایی در نظر گرفته شد که با توجه به قرابت های معنایی آمده در شاخص در بخش بع

ها تعداد از آنها در زیر یک چتر قرار گرفتند و یک نام مشترک برای آنها در نظر گرفته شد. که در نهایت با توجه به آورده های جدول 

کدهای محوری) مولفه( و کدهای  5-4شاخص در نظر گرفته شد که در نهایت در جدول  9ولفه برای م 3می توان مشاهده نمود که  ۷

باز) شاخص( مرتبط با هریک آورده شده است که در این بخش کدهایی که از لحاظ معنایی و ظاهری با یکدیگر دارای قرابت معنایی 

 مؤلفه از آنها استخراج گردید. 3شاخص و  9ج شد که در نهایت بودند حذف و تنها یک کد ) شاخص ( به عنوان کد نهایی استخرا
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 ینیبرند آفر یسازمان دهنده نیمضامبُعد، مؤلفه ها و شاخص ها برای   :9جدول 

 شاخص مولفه بعد

سازمان  نیمضام

 ینیبرند آفر یدهنده

 توسعه صادرات

 بزرگ یتجار یو توسعه شرکت ها جادیا

 یبرندساز یبرا یتجار ایواسطه  یشرکت ها جادیا

 یصادرات یها یتعاون تیتقو

 منابع نهیبه صیتخص یتجارت بر مبنا

 کیاستراتژ تیریمد
 یسازمان ده

 یمنسجم و علم تیریمد

 توسعه منابع
 محصولات دکنندگانیتول یتوان مال شیافزا

 یرقابت تیمتناسب با مز دیتول

 

در ذیل یکدیگر قرار  ینیبرند آفر یسازمان دهنده نیمضامظر برای در نهایت در جدول فوق تمام مؤلفه ها و شاخص های مورد ن

 استخراج گردید.  ینیبرند آفر یسازمان دهنده نیمضاممؤلفه برای  3شاخص و  9گرفتند. برآیند تحلیل های صورت گرفته 

  یبر محصولات کشاورز یمبتن یشهر ینیبرند آفر هیپا نیمضام

وی متون، با مطالعه خط به خط آن ها کدهای باز )مفاهیم اولیه( به بخش متون نسبت داده شد. برای تحلیل داده های حاصل از واکا

آنگاه با مقایسه مستمر کدهای باز مضامین مشترک در ذیل کدهای محوری تجمیع شد. بدین ترتیب مراحل کدگذاری تا دستیابی الگوی 

 ها و نتایج حاصله از آن ها ارائه می شود. مورد نظر ادامه یافت. در ادامه هر یک از مراحل تحلیل داده

 ینیبرند آفر هیپا نی( مضامیفیباز )توص یکدگذار

پس از بررسی متون گزاره های بدست آمده وارد جدول شد و در نهایت مراحل تحلیل آغاز گردید. حاصل این مرحله تولید کد باز 

 آمده است. 9ولید شده اند و حاصل این کد در جدول ی است که از گزاره های دریافتی تریادگی یها تیفعال برای بعد

  



 343  30شماره پیاپی   /انیرضائو  یدیام و زاده یکنارنشریه مدیریت بازاریابی هوشمند /   

 

 

 ینیبرند آفر هیپا نیمضامکدگذاری باز  :10جدول 

 فراوانی شده افتیدر میمفاه گزاره ها

بذر مرغوب محصول مرغوب به دست می آورد امروزه بسیاری از متخصصین 

 کنند.کشاورزی از تکنولوژی و علم مدرن بذر برای کنترل انواع بذر استفاده می 

 هیکنترل مواد اول

 کشاورزی

4 

دانش تخصصی، برنامه ریزی و تکنولوژی بر موفقیت در تولید محصولات 

 کشاورزی می افزاید.

 از دانش و یآگاه

 یاستانداردها تکنولوژی و

 یجهان

5 

با توجه به اینکه ایران دارای مزیت های مهمی مثل نیروی کار و تنوع زمین 

 اوری پیچیده و امکانات گسترش تولید دارد.است وابستگی کمتری به فن

 یرویداشتن دانش در ن

 یانسان

5 

ضایعات کشاورزی و به تبع آن از بین رفتن نهاده های کشاورزی اثرات و 

 تبعات اقتصادی، اجتماعی و حتی فرهنگی را به دنبال دارد
 عاتیضا تیریمد

4 

ک می کند تا ایجاد آزمایشگاه های کنترل مواد و محصولات کشاورزی کم

شیوه ها و روش های آزمایشگاهی و نظارت در زمینه ردیابی و اصالت مواد 

غذایی، ایمنی غذا و کیفیت غذا به منظور حفظ و سلامت مصرف کنندگان، 

 کمک به افزایش تجارت بین المللی و افزایش امنیت غذایی بهبود می بخشد.

 یشگاههایوجود آزما

جهت کنترل  شرفتهیمجهز و پ

 محصول یفیک

5 

بر اساس میزان تخصص کشاورزان، توان مالی و مرمت زمین های قابل کشت 

 میتوان محصول مناسب و متناسب با آن منطقه را تولید کرد.

داشتن متخصصان حرفه 

 یدر حوزه برندساز یا

 یمحصولات کشاورز

5 

برند سازی به ارزش یک کالا می افزاید و باید در نظر داشت که برند سازی و 

 ایجاد تمایز هزینه بردار است

 یمنطق نهیلحاظ کردن هز

 دیتول یبرند برا جادیجهت ا

 کننده

4 

آموزش و بازاریابی محصولات کشاورزی باید از طریق استراتژی های معینی 

 انجام داد.

 یابیو بازار دیآموزش تول

 یمحصولات کشاورز

5 

از برداشت و انجام نمونه برداری از آب، خاک و برگ محصول قبل و پس 

 تجزیه آزمایشگاهی از الزامات فایند بازرسی بوده است.

 یمتناسب ساز

 تیبا مز یدیمحصولات تول

 یمنطقه ا

4 

پایانه های صادراتی نقش بسیار مهمی در صادرات محصولات کشاورزی و به 

تبع آن رشد تولید ناخالص داخلی و افزایش درامد و کاهش تورم را به عهده 

 دارند.

 یها انهیپا تیتقو

 یصادرات

4 

اصلاح قوانین شامل میزان وامی که دولت ها به بخش های کشاورزی 

 پرداخت می کنند ، صندوق حمایت از تولیدکنندگان

( و باز یاقتصاد بسته )دولت

 (یردولتی)غ

3 

در کشورهای پیشرفته اتحادیه های تعاونی مسئولیت زنجیره تولید از مرحله 

 حصولات کشاورزی را به عهده دارند.تامین تا بازاررسانی م

 یبازاررسان و نیتام

 یمحصولات کشاورز

4 



 344  30شماره پیاپی   /انیرضائو  یدیام و زاده یکنارنشریه مدیریت بازاریابی هوشمند /   

 

 

تجارت بر مبنای تخصیص بهینه منابع علاوع بر گسترش رقابت پذیری در 

سطح جهانی فرایند توسعه صادرات محصولات کشاورزی را امکان پذیر خواهد 

 کرد.

 یالملل نیب یروابط تجار

3 

و ممنوع کردن واردات  یصادرات یها نهیهز ،یداتو وار یصادرات نیوضع قوان

 آنها هیمواد اول ایاز محصولات  یصادرات برخ ایو 

کمک دولت در 

محصولات  یبرندساز

 یکشاورز

3 

ثبات در قوانینی که توسط دولت ها یا نهاد های قانون گذار وضع می شود می 

 ته باشندتوانند تاثیر بسزایی در تولید و توزیع محصولات کشاورزی داش
 و مقررات نیثبات در قوان

3 

ایجاد فرصت های رقابی برای تولید و توسعه قابلیت های مدرن بازاریابی و 

 فروش بین المللی انواع محصولات کشاورزی بسیار حایز اهمیت است.
 فرصت های رقابتی

3 

  مفهوم 16 جمع کدهای دریافتی

 

یت آنها انتخاب و در جدول فوق قرار گرفتند منابع آمده در این بخش در جدول کد بود که بر اساس اهم 4کدهای دریافتی معادل 

 آمده است. 9

 ینیبرند آفر هیپا نیمضامکد گذاری محوری 

در مرحله دوم از فرایند تحلیل محتوای پیاده شده در این تحقیق با مقایسه مستمر و چندین باره ی کدهای باز تولید شده در مرحله 

ایجاد شدند. برای تولید کدهای محوری چندین کد باز در ذیل چتر یک کد تفسیری جمع شد و آن را تشکیل داده  قبل کدهای محوری

 اند. 
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 ینیبرند آفر هیپا نیمضام یمحور یکد گذار :11جدول 

 یمحور یکد گذار شده افتیدر میمفاه

 رساختهایو بهبود ز تیتقو کشاورزی هیکنترل مواد اول

 مدیریت دانش یجهان یاستانداردها نولوژی وتک از دانش و یآگاه

 دانش تیریمد یانسان یرویداشتن دانش در ن

 رساختهایو بهبود ز تیتقو عاتیضا تیریمد

 مدیریت دانش محصول یفیجهت کنترل ک شرفتهیمجهز و پ یشگاههایوجود آزما

 دانش تیریمد یمحصولات کشاورز یدر حوزه برندساز یداشتن متخصصان حرفه ا

 رساختهایو بهبود ز تیتقو کننده دیتول یبرند برا جادیجهت ا یمنطق نهیحاظ کردن هزل

 دانش تیریمد یمحصولات کشاورز یابیو بازار دیآموزش تول

 رساختهایو بهبود ز تیتقو یمنطقه ا تیبا مز یدیمحصولات تول یمتناسب ساز

 رساختهایو بهبود ز تیتقو یصادرات یها انهیپا تیتقو

 یقانون گذاراصلاح  (یردولتی( و باز )غیبسته )دولت اقتصاد

 رساختهایو بهبود ز تیتقو یمحصولات کشاورز یبازاررسان و نیتام

 گسترش رقابت پذیری یالملل نیب یروابط تجار

 یاصلاح قانون گذار یمحصولات کشاورز یکمک دولت در برندساز

 قانون گذاریاصلاح  و مقررات نیثبات در قوان

 یریگسترش رقابت پذ های رقابتیفرصت 

 

 ی(نیبرند آفر هیپا نیمضامکدهای محوری ) مؤلفه های :12جدول 

 مؤلفه

 رساختهایو بهبود ز تیتقو

 دانش تیریمد

 یاصلاح قانون گذار

 گسترش رقابت پذیری

 4مجموع مؤلفه ها 

 

شد که با توجه به قرابت های معنایی آمده در شاخص  در بخش بعدی برای تمام شاخص های استخراج شده مولفه هایی در نظر گرفته

ها تعداد از آنها در زیر یک چتر قرار گرفتند و یک نام مشترک برای آنها در نظر گرفته شد. که در نهایت با توجه به آورده های جدول 

کدهای محوری) مولفه( و کدهای  12شاخص در نظر گرفته شد که در نهایت در جدول  16مولفه برای  4می توان مشاهده نمود که  11

باز) شاخص( مرتبط با هریک آورده شده است که در این بخش کدهایی که از لحاظ معنایی و ظاهری با یکدیگر دارای قرابت معنایی 

 .مؤلفه از آنها استخراج گردید 4شاخص و  16بودند حذف و تنها یک کد ) شاخص ( به عنوان کد نهایی استخراج شد که در نهایت 
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 ینیبرند آفر هیپا نیمضامبُعد، مؤلفه ها و شاخص ها برای  :13جدول 

 شاخص مولفه بعد

برند  هیپا نیمضام

 ینیآفر

و بهبود  تیتقو

 رساختهایز

 

 یکشاورز هیکنترل مواد اول

 عاتیضا تیریمد

 کننده دیتول یبرند برا جادیجهت ا یمنطق نهیلحاظ کردن هز

 یمنطقه ا تیبا مز یدیمحصولات تول یمتناسب ساز

 یصادرات یها انهیپا تیتقو

 یمحصولات کشاورز یو بازاررسان نیتام

 دانش تیریمد

 

 یجهان یو استانداردها یاز دانش و تکنولوژ یآگاه

 یانسان یرویداشتن دانش در ن

 محصول یفیجهت کنترل ک شرفتهیمجهز و پ یشگاههایوجود آزما

 یلات کشاورزمحصو یدر حوزه برندساز یداشتن متخصصان حرفه ا

 یمحصولات کشاورز یابیو بازار دیآموزش تول

 یقانون گذار اصلاح

 

 (یردولتی( و باز )غیاقتصاد بسته )دولت

 یمحصولات کشاورز یکمک دولت در برندساز

 و مقررات نیثبات در قوان

رقابت  گسترش

 یریپذ

 یالملل نیب یروابط تجار

 یرقابت یفرصت ها

 

در ذیل یکدیگر قرار گرفتند. برآیند  ینیبرند آفر هیپا نیمضامم مؤلفه ها و شاخص های مورد نظر برای در نهایت در جدول فوق تما

 استخراج گردید.  ینیبرند آفر هیپا نیمضاممؤلفه برای  4شاخص و  16تحلیل های صورت گرفته 

 کدگذاری انتخابی)یکپارچه سازی(

 نیمضامی، نیبرند آفر یسازمان دهنده نیمضامی، نیبرند آفر ریفراگ نیمضام)  بُعد 3در مرحله قبل کد های باز و محوری برای تمام 

ی(  بدست آمد که در این مرحله کدهای محوری خود انتخاب شده و در ابعاد شناسایی شده در بخش ادبیات نظری قرار نیبرند آفر هیپا

 می گیرند.

بر  ینیبرند آفر نیمطلوب مضام یالگوچتر متغیر اصلی یعنی بعُد در نظر گرفته شده به صورت منسجم در زیر  3در این بخش 

 ی آورده شده اند.محصولات کشاورز
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 .در جدول زیر ابعاد را با رنگ طوسی تیره و مؤلفه ها با رنگ خاکستری مشخص شده اند

 

 کدهای محوری و انتخابی) یکپارچه سازی( :14جدول 

 یکشاورز بر محصولات ینیبرند آفر نیمضامابعاد و مؤلفه های 

 ینیبرند آفر ریفراگ نیمضام

 یمحصولات کشاورز یبرندساز

 یابیبازار

 محصولات یبند بسته

 یعرضه محصولات کشاورز یریپذ بیآس

 یمدار یمشتر

 ینیبرند آفر یسازمان دهنده نیمضام

 توسعه صادرات

 کیاستراتژ تیریمد

 منابع توسعه

 ینیبرند آفر هیپا نیمضام

 اختهارسیو بهبود ز تیتقو

 دانش تیریمد

 یقانون گذار اصلاح

 یریرقابت پذ گسترش
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 در نهایت مدل مفهومی به شرح زیر رسم گردید:

 

 

 یبر محصولات کشاورز ینیبرند آفر نیمطلوب مضام  یالگو :1شکل 

 

 

 

 

 برند نیمضام
بر  ینیآفر

محصولات 
یکشاورز  

 نیمضام
سازمان 

 یدهنده
 ینیبرند آفر
یدرس  

 هیپا نیمضام
ینیبرند آفر  

 نیمضام
برند  ریفراگ

ینیآفر  

توسعه 
 صادرات 

 تیریمد
  کیاستراتژ

توسعه 
 منابع

محصولات  یبرندساز
یکشاورز  

یابیبازار  

 یبسته بند
 محصولات

و بهبود  تیتقو
رساختهایز  

 تیریمد
انشد  

اصلاح قانون 
یگذار  

گسترش 
رقابت 
 پذیری

عرضه  یریپذ بیآس
یمحصولات کشاورز  

 مشتری مداری
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 نتیجه گیری

متأثر از چندین عامل کلیدی است.  دهد که برندآفرینی شهری مبتنی بر محصولات کشاورزی در دزفولنتایج پژوهش نشان می

بندی محصولات، اند که مضامین فراگیر برندآفرینی شامل برندسازی محصولات کشاورزی، بازاریابی، بستههای آماری نشان دادهتحلیل

امین همچنین، مض .شوندترین ابعاد برندآفرینی شهری محسوب میمداری از مهمپذیری عرضه محصولات کشاورزی و مشتریآسیب

دهنده برندآفرینی که بر فرآیند مدیریت برند شهری تأثیر دارند، شامل توسعه صادرات، مدیریت استراتژیک و توسعه منابع هستند. سازمان

دهد که ایجاد یک برند موفق برای محصولات کشاورزی شهر دزفول نیازمند یک استراتژی یکپارچه با تمرکز بر این ها نشان میاین یافته

ها، مدیریت دانش، در سطح عملیاتی، پژوهش نشان داده است که مضامین پایه برندآفرینی شامل تقویت و بهبود زیرساخت .ن استمضامی

ها حاکی از آن است که ایجاد یک محیط پایدار برای رشد برندهای پذیری هستند. این یافتهگذاری و گسترش رقابتاصلاح قانون

دهد که برندآفرینی شهری مبتنی بر پژوهش نشان می. پذیری بازار استرساختی و تقویت رقابتکشاورزی مستلزم بهبود شرایط زی

های شهری، توسعه سازی سیاستمحصولات کشاورزی در دزفول، علاوه بر داشتن یک چارچوب علمی و نظری قوی، نیازمند یکپارچه

ان و افزایش صادرات محصولات کشاورزی است. این اقدامات گذارهای اقتصادی و ایجاد محیطی رقابتی برای جذب سرمایهزیرساخت

 .المللی کمک کنندتوانند به تثبیت جایگاه برند دزفول در سطح ملی و بینمی

 

 منابع
   .54-41، ۸9(. توسعه کارآفرینی کشاورزی )موانع و راهکارها(. آفاق علوم انسانی، 1403پور، ب.، و شعیبی، ع. )خسروی

سازی های کارآفرینی در کشاورزی شهری. دومین همایش ملی صنعت و تجاری(. مروری بر فرصت1400زاده، م. )، و شریفصابری تنسوان، م.

 .کشاورزی

 .وکارهای کارآفرینانه در مناطق روستایی شهرستان دزفول. راهبردهای کارآفرینی در کشاورزیبندی کسب(. رتبه1399فروزانی، م.، و مردانی، م. ) 

ی اشتغال و کارآفرینی. اولین همایش ملی (. کشاورزی شهری: راهبردی برای توسعه1400.، یعقوبی، ج.، و احدنژاد روشتی، م. )حمیدی، ک 

 .راهبردهای دستیابی به کشاورزی پایدار

بنیان ی تعاونی کشاورزی دانشها(. شناسایی و تبیین عوامل مؤثر در ایجاد شرکت1401قربانی پیرعلیدهی، ف.، سیفی، م.، و نوری درزیکلائی، پ. ) 
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