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 چکیدٌ
 ل،٥ًجن ؿك صٙـ ؿٞٝ اؽ ٢ٞبَ ٤ٚ ٌلا ٣٤ٌلا ظ٥ٔغ ٥ٓٔٛد ػظ

 غ٥ٝام عٛمٜ ٞب كا ثٝ ٔغبِؼٝ ٚ تفغْ ؿك ع ٢بك٥ثٌ ٥ٗٔغمم

ؿاًتبٖ ثل٘ـ ٘مَ  ًجن ٚاؿاُتٝ اًت. ٢ٞب ت٥ٚ فؼبِ ٌت٤م ظ٥ٔغ
. ا٤ٗ ٙـ٤ٕ٘ب ٣وٙٙـٌبٖ ؿك ؿكن ثل٘ـ ٔ ؿك وٕه ثٝ ٔٔلف ٣ٟٕٔ

 ثل٘ـ ٣٤ؿاًتبٖ ًلا ٢ٞبِٔٛفٝ  ٣٤پوَٚٞ و٥ف٣  ثب ٞـف ُٙبًب

ثب اًتفبؿٜ ام ٘ظل١٤ ؿاؿٜ ث٥ٙبؿ  ا٘زبْ ٌلفتٝ اًت. ثٝ ا٤ٗ  ًجن

ٍبٞ ـ٥اًبت ُبُٔؽجلٌبٖ   ٢ٔٙظٛك  ام ٘ظلٞب ٣ ٚ ٔـ٤لاٖ ؿاِ٘
. اثتـا لفتٔٔبعجٝ ا٢ ثبم ا٘زبْ ٌ  ٣ع اكُـ ُلوت ًغل ٕٞـاٖ

ٔزٕٛػٝ ا٢ ام ٔضب٥ٔٗ ا٥ِٚٝ ع٣ فلا٤ٙـ وـٌقاك٢ ثبم ٌلؿآٚك٢ 

ؿَ آٟ٘ب ٔمِٛٝ ٞب٣٤ ثٝ ؿًت آٔـ. ًپي ؿك ٔلع١ّ  ُـ ٚ ام

وـٌقاك٢ ٔغٛك٢، پ٥ٛ٘ـ ٥ٔبٖ ا٤ٗ ٔمِٛٝ ٞب ؿك لبِت پبكاؿا٤ٓ 
وـٌقاك٢ تؼ٥٥ٗ ُـ ٚ ؿك ٔلع١ّ وـٌقاك٢ ا٘تؾبث٣، ٤ىب٤ه ارنا٢ 

 ثل٘ـ ٣٤.  ؿك ٟ٘ب٤ت ٔـَ ؿاًتبٖ ًلاـپبكاؿا٤ٓ وـٌقاك٢ تِل٤ظ ُ

 .ؿٞـ ٣ٝ ًٔغل ٕٞـاٖ كا اكائ ٣٤غقا غ٤كا ؿك ٓٙب ًجن

 :ياصٌ َای کلیدی
 ؿاًتبٖ ًلا٣٤ ثل٘ـ ًجن، ٓٙب٤غ فؼبَ ًجن، ؿاؿٜ ث٥ٙبؿ

Abstract: 
The huge wave of environmentalism and green trends 
in recent decades has led researchers in many fields to 
study and explore the field of environment and green 
activities. Brand stories play an important role in 
helping consumers understand the brand. This 
qualitative research has been conducted with the aim 
of identifying the components of green brand 

storytelling using the data theory of the foundation. 
For this purpose, in the opinion of experts, including 
university professors and senior managers of Sahar 
Hamedan Company, an open interview was conducted. 
First, a set of basic themes was collected during the 
coding process and categories were obtained from 
them. Then, in the axial coding stage, the relationship 
between these categories was determined in the form 
of coding paradigm and in the selective coding stage, 

each component of the coding paradigm was 
described. Finally, Sahar presents the green brand 
storytelling model in Sahar Hamedan food industry. 

Keywords 
Green brand storytelling, active green industries, data 
foundation
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 مقدمٍ

 ه٤ٔؾبثلٜ ٚ  ٍلا٤ٖثل٘ـ كا ثب ؿ ب٥ْتٛاٖ پ ٣اًت وٝ ثب اًتفبؿٜ ام آٖ ٔ ٣٤ٔغتٛا ٣بث٤اثناك لـكتٕٙـ ثبماك ه٤ًلا٣٤  ؿاًتبٖ

. (2021ٚ ٕٞىبكاٖ،  1ولؿ)ٞبً٘اًتفبؿٜ  ـ٤تٛاٖ ام آٖ ثلا٢ ًبؽت كٚاثظ رـ ٣ل٢ٛ اًت وٝ ٔ ٣٤ٔغتٛا ٣بث٤اًتلاتو٢ ثبماك

وٙـ وٝ  ٞب٢ ٤ه اكتجبط ٔخجت ٚ ؿ٥ِِٙٗ كا ث٥ٗ ٓبعت ٤ه ثل٘ـ ٚ ٔؾبعجبٖ آٖ ا٤زبؿ ٣ٔ ًلا٣٤ ٤ٚو٣ٌ ؿكٚالغ ؿاًتبٖ

ًلا٣٤ ثل٘ـ  ؿاًتبٖ ،٣بث٤ثبماك ـ٤ام ؿُٛؿ. ك٤ِٝ تبك٤ؾ٣ ؿاكؿ ٚ ثب  تغل٤ه ٘مبط وٙزىب٢ٚ ٚ ٔبرلار٣٤ٛ ٔؾبعجبٖ ا٘زبْ ٣ٔ

 ه٤وبك  ٤ٗا .وٙـ ٣اتؾبف ٔ ٤َـاف ٚ لَٛ ٞبوٝ ثل٘ـ ثلا٢ ػُٕ ولؿٖ ثٝ اٞ اًت ا٢ ٥ٜٛثٝ فلًٞٙ ثل٘ـ ٚ ُ ٣ارٕبِ ٣ٍ٘بٞ

 ٤ٗوٙٙـ. ا ٣وٙٙـٌبٖ ثب آٖ اكتجبط ثلللاك ٔ ؿٞـ وٝ ٔٔلف ٣ِ٘بٖ ٔ كا ثل٘ـا٢ ام  پٙزلٜ ثٝ ؿكٖٚ ثل٘ـ ثبم ولؿٜ ٚ صٟلٜ

ؽبّ وبك  ٣ؽـٔبت ب٤ٔغَٔٛ  ٤ُثلا٢ تغٛ ٣ٔتِىُ ام ٔتؾٔٔبٖ ٞلكٚم ثٝ ًؾت ٥ٓت ه٤ؿٞـ وٝ صلا  ٣ؿاًتبٖ ِ٘بٖ ٔ

ًلا٣٤ ًجن ثل٘ـ ثٝ ٓٛكت ًبؿٜ ثٝ ٔؼٙب٢ اُتلان ؿاًتبٖ ًبمٔبٖ ثب  . ؿاًتبٖ(2019، 2)ثّٛٔجليؿاك٘ـ ن٥ٜٚ اٍ٘ وٙٙـ ٣ٔ

 ب٤ُلوت  ٤َـا٥پ ٣صٍٍٛ٘ لا٥ٖٛٔؿاًتبٖ پ ٤ٗاًت. ا ؿك ؽّٔٛ ٔنا٤ب٢ م٤ٌت ٔغ٥غ٣ ثل٘ـ  بٖ ٚ ُٙٛ٘ـٌبٖ ؽٛؿ٤ِٔتل

ثل٘ـ، آكمٚٞب، صِٓ ا٘ـام ٚ فٌّفٝ ٚرٛؿ٢  ٣٤ؿك ؿاًتبٖ ًلااًت. ؿك ٚالغ  ؿ ك ٌلٜٚ عٕب٤ت ام ٔغ٥ظ م٤ٌت  ثل٘ـ ًبمٔبٖ

 زبؿ٤ًلا٣٤ ًجن ثل٘ـ ٔتـ٢ ثلا٢ ا عٛك ؽلآٝ ؿاًتبٖ ثٝ ٗ،٤. ثٙبثلا(2019، 3)٤ُٛٔٗٛؿ ٣ٔ ب٥ٖهكف ث ٣ُلوت ثٝ ٓٛكت

 (.2020، 4)آؿ٥ِٕلٞلثٌتاًت ٣ ام عل٤ك ا٘تناعاٌ٘ب٘ جبعبتاكت

اًت وٝ ثب  ٣٤ثبُـ. ؿك ٚالغ ؿاًتبٖ ثل٘ـ ٔغتٛا ت٤ًبؿٜ ؿك ٚة ًب "ٔب ؿكثبكٜ"ٓفغٝ  ه٤تٛا٘ـ  ٣ثل٘ـ ٕ٘ ه٤ؿاًتبٖ 

وٝ  ٤ٗثل٘ـ ٚ ِٔتل٢ ثب ِ٘بٖ ؿاؿٖ ا ب٥ٖٔ ٣ؿاًتبٖ ثل٘ـ پُ اكتجبع. وٙـ ٣اكتجبط ثلللاك ٔ ٣ٔؾبعجبٖ ثٝ ٓٛكت اعٌبً

، 5وٙـ)اًپب٘ٛى پ٥ـا ٣ٔ تًٛؼٝكٚمٔلٜ ٚاوَٙ ِ٘بٖ ؿٞٙـ،  ٣م٘ـٌ ٞب٢ ت٥تٛا٘ٙـ ثٝ اتفبلبت كٚما٘ٝ ٚ ٚالؼ ٣ثل٘ـٞب ٞٓ ٔ

 و٤ٜٚ ٢ٞب ٢ٔغّٛة ٚ احلٌقاك ؿوبكول ٢ؿاكا ٣٤ٞب تٟٙب ؿاًتبٖ ،٣بث٤( ٔؼمـ٘ـ ؿك عٛمٜ ثبماك2021)ٕٞىبكاٖٚ  6پبكن. (2021

 ،٢ؿًتٛك ٢٘بٔٝ ؽبّ، ًبؽتبكٞب ثٝ وبكثلؿٖ ٚاهٜ» ت٤)ثلاغت( كٚا ٣٤ٛا٥ؿاُتٝ ثبُٙـ. ُ ت٤كٚا ٣٤ٛا٥ٌٞتٙـ وٝ ُ

. ثٝ (2021ٚ ٕٞىبكاٖ،  7)پبكن «ُـٜ اًت ف٤ؽبّ تؼل ٣ارتٕبػ ٥ٝٙمٔ ه٤اثناكٞب ؿك  ل٤ًب ب٤ ٢/ ُؼل ٣اؿث ٢ٞب ٣و٤ٌٚ

ثٝ ًٕت اٞـاف ِٔؾْ  ب٤كا ٔتمبػـ  ٔؾبعتُٛؿ تب  ٣ٔلثٛط ٔ ب٥ٖ٘ٛع ث ٘تؾبةا ٢ػٕـ ٙـ٤ثٝ فلآ ٣٤ٛا٥ُ ،٣عٛك وّ

 Hong)ٌٞتٙـ ت٤كٚا ٣٤ٛا٥ُ ٣ِٛفٝ آًّٝ ٔ ،٣٤ٚ ٕ٘بؿٌلا ٣ٚاهٌٛ٘ ،٢. اٌ٘بٖ اٍ٘بك(2021، 8)كٚؿك٤ٍنٔٛكؿ٘ظل ًٛق ؿٞـ

et al., 2021.) ٖ٣لاٌ٘ب٥٘ثٝ ٔٛرٛؿات غ ٣اٌ٘ب٘ ٢ٞب ن٥ٜاٍ٘ ب٤ٌ٘جت ؿاؿٖ ٓفبت، اعٌبًبت،  ٢ثٝ ٔؼٙب ٢اٍ٘بك اٌ٘ب 

ؽٛؿ كا  ٢ٞبثل٘ـ ٙـ٤وٙٙـٌبٖ كا ٚاؿاك ٕ٘ب وٙٙـ تب ٔٔلف ٣اًتفبؿٜ ٔ ٢اٍ٘بك ٔؼٕٛلاً ام اٌ٘بٖ بثب٤ٖ. ثبماك(2021، 9)٤ٚٙجلياًت

ًلٚ تٝ ٕ٘ٛؿٖ ؿاًتبٖ  ٢ثٝ ٔؼٙب ٣. ٚاهٌٛ٘(2021، 10)ٌل٢ ٚ ٔٛكويل٘ـ٤ٔٛرٛؿ م٘ـٜ ثپق ب٤اٌ٘بٖ  ه٤ثٝ ػٙٛاٖ 

ٔؼٕٛلا  ٢وٙـ. كٚاَ ػبؿ ٣ؿاًتبٖ كا تؼزت آٚك ٚ ًلٌلْ وٙٙـٜ ٔ ه٤. ٔؼىٛى ولؿٖ، (1398)اًفٙـ٤بك٢ ٚ وب٤ٚبٖ، اًت

ٚ  ٢ل٥افتٙـ وٝ ٔٙزل ثٝ ؿكٌ ٣اتفبق ٔ ىجبك٤ٜؿك ؿاًتبٖ ثٝ  ٣لات٥٥تغ ه،٥تىٙ ٤ٗوٙٙـٜ اًت. ؿك ا ٚ ؽٌتٝ ٥ٙ٣ثَ ٥لبثُ پ
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 ٣٤. ٕ٘بؿٌلا(2018، 1)ٚاِتل ٚ ٥ٌّٛ٥ٌٛؿٞـ ٣ٔ ل٥٥تغ ٣كا ثٝ وّ ـاؿٞب٤عٛاؿث ٚ كٚ ل٥ُٛؿ ٚ ٌٔ ٣ٞب ٔ ت٥ُؾٔ ٥ٗتَٙ ث

ٞب  ثٝ آٖ ٢ٔزبم ٣ؿاؿٖ ٔؼب٘ ب٤ٞب،  ـ٤ٜٞب ٚ ا ٣و٤ٌ٘بّٕٔٛى، ٔب٘ٙـ ٚ ٢نٞب٥ِ٘بٖ ؿاؿٖ ص ٢ّٕٔٛى ثلا ٢اًتفبؿٜ ام ٕ٘بؿٞب

 ٣ ٚ كٚا٣٘،اعٌبً ك٤ٔٔلف وٙٙـٌبٖ ام عل ؛٣٤. ثب ؿاًتبٖ ًلا(2019، 2)فلٚ٘ناٞب ٔتفبٚت اًت آٖ ٣ٚالؼ ٢اًت وٝ ام ٔؼٙب

 ٤ٗا ٣ٚ ػبعف ٣ُٙبؽت ت٥ف٥( ٚ و2017؛ ٚٚؿ٥ًـٜ ٚ ٕٞىبكاٖ، 2020، 3)ٚٚؿ٥ًـٜوٙٙـ ٣ثلللاك ٔ كتجبطثل٘ـ ا ه٤ثب  كٚا٣٘،

(. 2021، 5؛ و2017ٓ٥، 4)ٞبٚاً٘ؽٛة ٌلفتٝ ُـٜ اًت ٣علاط ؿاًتب٘ ه٤ؿك  ٢كٚ ػٕـتب ام غٛعٝ ٣اكتجبط اعٌبً

ؿاكؿ ؿاًتبٖ كا ؿ٘جبَ وٙـ ٚ ام  ٤ُٔؾبعت تٕب ب٤وٝ ؽٛا٘ٙـٜ  ٣نا٥٘وَِ ٚ رقة ؿاًتبٖ اًت، ٔ ت٥لبثّ ،٢ٚك غٛعٝ

وٙٙـٌبٖ ٔٛكؿ ٘ظل لب٘غ  ٔٔلف ٢ثل٘ـ ثلا ه٤تٛا٘ـ ثبػج ُٛؿ آبِت ٚ اػتجبك  ٣ٔ ٢ٚك آٖ ٔغّغ ُٛؿ. غٛعٝ ب٤ٖپب ٣صٍٍٛ٘

وٙٙـٌبٖ ٔؾبعت ٚ ثل٘ـ، آبِت ثل٘ـ ؿكن ُـٜ  ٔٔلف ٥ٗث ٢ًبمٌبك ٤َافنا ك٤ٍ٘لٍ ام عل ل٥٥٘ظل ثلًـ ٚ ثب تغ وٙٙـٜ ثٝ

 (.2019ٚ ٕٞىبكاٖ،  6)وٛسؿٞـ ٣َ ٤ٔكا افنا

 ٢ا ٙـ٤ٜٝ عٛك فناربٔؼٝ ث ،٣ٓٙؼت ـات٥ام تِٛ ٣٘بُ ٣غ٥ٔغ ٌت٤م ٢ٞب ٣عزٓ ٌٌتلؿٜ آِٛؿٌ ٥ُثٝ ؿِ ل٥اؽ ٢ؿك ًبَ ٞب

 ٣ٔ ـُب٤ٖاًت ٚ ٔتٛرٝ ُـٜ ا٘ـ وٝ ؽل بفت٤ٝ ٤َٔٔلف وٙٙـٌبٖ افنا ٣ُـٜ اًت. آٌبٞ ٣غ٥ٔغ ٌت٤ٔتٛرٝ ٌٔبئُ م

 ل٥٥ؿك عبَ تغ غبت٥تمبضب ٚ تلر ،٣آٌبٞ ٤ٗا بك. ؿك وٙ(2018، 7)فًُٙٛؿ  ٌت٤م ظ٥ثٝ تؼبؿَ ٔغ ٢رـ ت٥تٛا٘ـ ثبػج آً

 ٥ٜٛكا ثٝ ُ ٣غ٥ٔغ ٌت٤م بم٥ؿٞٙـ تب ثتٛا٘ٙـ ٘ ل٥٥وٌت ٚ وبك ؽٛؿ كا تغ ت٥فؼبِ ًبمؿ وٝ ٣ُلوت ٞب كا ٔزجٛك ٔ بٖ،٤ِٔتل

ؿك رٟبٖ، فلٍٚ  ٌت٤م ظ٥ام ٔغ ٢كٚاد علفـاك ٥ُثٝ ؿِ ٥ٗ. ٕٞضٙ(2021، 8)٤بً٘ ٚ وبًٌ٘ٔئٛلا٘ٝ تل پَُٛ ؿٞٙـ

ٛلات ًجن ثپلؿام٘ـ ٔغٔ ٢ثلا ٢ِتل٥ث ٤ٝٙؿاك٘ـ وٝ ٞن ٤ُتٕب ب٤ِٖٔتل ز٥ٝاًت ٚ ؿك ٘ت اُتٝؿ ٤َٔغٔٛلات ًجن افنا

 ت٤تمٛ ٥ٗٚ ٕٞضٙ ٌت٤م ظ٥ثب ٔغ ٢تًٛؼٝ ًبمٌبك ٢ثلا ٢اثناك ظ٥ٔغ ٌت٤م ب٤ًجن  ٣بث٤. ثبماك(2021ٚ ٕٞىبكاٖ،  9)و٣

 ٛلاتام ٔغٔ ٣ثلؽ ٢ًجن ثلا ٣بث٤ولؿ وٝ ثبماك ب٥ٖتٛاٖ ث ٣. ٔ(2020، 10)ٖٚٚ ٚ آٞٗكٚؿ  ٣ثٝ ُٕبك ٔ ٢٘بْ تزبك ل٤تٔٛ

ٔغٔٛلات ًجن ٚ  ـ٥ًجن ٚ تِٛ ٢ٞب ٢ام ُلوتٟب ثٝ ؿ٘جبَ تًٛؼٝ فٙبٚك ٢بك٥آٖ ثٌ ٣ٚ ؿك پكًـ  ٣ٟٔٓ تل ام لجُ ثٝ ٘ظل ٔ

كا  ٣ٌٞتٙـ. اٌل ُلوت ٞب ثتٛا٘ٙـ ٔغٔٛلات ٚ ؽـٔبت غبت٥ثل٘ـ ًجن ؿك تجّ ه٤ولؿٖ ؽٛؿ ثٝ  ٤ُٚ تجـ ٥ٓٔفبٞ ٤ٗثل ا ـ٥تأو

ؿٞٙـ.  ٣ِ٘بٖ ٔ ٢ِتل٥وبلا ٚ ؽـٔبت ػلالٝ ث ثٝ ب٤ٖوٙٙـ، ِٔتل ٥ٗكا تأٔ ب٤ِٖٔتل ٣غ٥ٔغ ٌت٤م ٢بمٞب٥فلاٞٓ وٙٙـ وٝ ٘

ٔغٔٛلات ؽٛؿ  ٣غ٥ٔغ ٌت٤ثٟجٛؿ ػّٕىلؿ م ٢ثٝ ؿ٘جبَ فلٓت ثلا ـ٤ُلوت ٞب ثب ،٣ٌت٤م ظ٥ػٔل ٔغ ٢ؿك اثتـا ٥ٕٗٞضٙ

 ٢ثنكي ًٛؿآٚك ثلا ٢(، فلٓت ٞب1999) ٟٙبكت٤وٙٙـ. ثب تٛرٝ ثٝ پوَٚٞ كا ت٤ثل٘ـُبٖ كا تمٛ و٤ٜثبُٙـ تب ثتٛا٘ٙـ اكمٍ ٚ

ام ُلوت ٞب ؿك ًلاًل رٟبٖ فلاتل ام  ٢بك٥كٚ ثٌ ٤ٗٚرٛؿ ؿاكؿ. ام ا ٣غ٥ٔغ ٌت٤م ٢ٞب ٢ٌقاك ٤ٝٚ وبك ؿك ًلٔبوٌت 

 ٣كلبثت ت٤ثٝ ؿًت آٚكؿٖ ٔن ٢ُىُ ؿاؿٜ ا٘ـ تب ثلا ل٥٥وٌت ٚ وبك ؽٛؿ كا تغ بت٥كفتٝ ا٘ـ ٚ ػّٕ ٣غ٥ٔغ ٌت٤ا٘غجبق م

 .(2019، 11)پبٖ ٚ صًٗبمٌبك ُٛ٘ـ ٌت٤م ظ٥ٔغ ثبؽٛؿ،  ٢ٌ٘جت ثٝ كلجب

ًلا٣٤ ًجن ثل٘ـ ٚ اكائٝ اعلاػبت٣ ؿك ٔٛكؿ پ٥ـا٤َ ٚ ٘غٜٛ وبك وبكوٙبٖ ٤ه ثل٘ـ،  ٞب٢ پ٥ِ٥ٗ ِ٘بٖ ؿاؿ٘ـ وٝ ؿاًتبٖ پوَٚٞ
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؛ 2021، 1وٙٙـٜ، تبح٥ل ٌقاك اًت)ٞٛاً٘ ٚ ٌئٛ تب عـ ث٥ٌبك م٤بؿ٢ ثل اعٌبى اع٥ٕٙبٖ ٚ وبَٞ ك٤ٌه اؿاكو٣ ؽل٤ـ ٔٔلف

وٙٙـٌبٖ ؿك ؽّٔٛ ص٣ٍٍ٘ٛ كفتبك ٤ه ثل٘ـ ام ٔٙظل  لغ اثٟبٔبت ٚ ًٛالات ٔٔلف(. ؿكٚا2019ٚ ٕٞىبكاٖ،  2؛ ٞب2021ً٘

٥ٌل٢ ؽل٤ـ ؽٛاٞـ  ك٤ؾت٣ٍ ف٣ٙٞ ٚ آُفت٣ٍ ؿك ت٥ٕٔٓ ٞٓ ٞب٢ ٔخجت ٚ ٔٙف٣ ثل٘ـ، ٔٛرت ثٝ ًبمٔب٣٘ ٚ وِف ٤ٚو٣ٌ ؿكٖٚ

پلاو٣ٙ ٔلؿْ ٚ ٤ب كلجب  ب٤ـ، ُب٤ؼٝ(. تـاْٚ كٚ٘ـ ا٤ٗ اثٟبٔبت ٔٛرت ا٤زبؿ ُه ؿك ث٥ٗ ؽل٤ـاكاٖ ثبِمٜٛ ٚ 2014ُ، 3ُـ)ف٥ب٘تٛ

ؿك رٟت كفغ اثٟبٔبت ٚ ا٤زبؿ اؿاكن ٔخجت ؿك رٟت  ،٣بث٤اثناك ثبماك ٤ٟٕٗٔتل ٛاٖاػتٕبؿ ثٝ ػٙ(. 2019، 4كلجب ُٛؿ)آتِٛىبك

لجَٛ ؿاك٘ـ وٝ  ٢ِتل٥ألٚمٜ، ٔغممبٖ ث (.2018ٚ ٕٞىبكاٖ،  5)وبك٘بُِٚٛـٜ اًت ف٤تؼل ب٤ٖٔـت ثب ِٔتل ٣كٚاثظ عٛلا٘

، 6)ثبًل ٚ ٍُِٛبؽٛؿ ثب آٖ ٌٞتٙـ ٢وٙٙـٜ ٟٔٓ ٍ٘لٍ ٔٔلف وٙٙـٌبٖ ٌ٘جت ثٝ ثل٘ـ ٚ كٚاثظ تزبك ٥٥ٗثل٘ـ، تؼاػتٕبؿ ثٝ 

تل٤ٗ ِٔىلات ثل٘ـٞب٢ ألٚم٢، علاع٣ ٚ تًٛؼٝ اػتٕبؿًبم٢ ثٝ ثل٘ـ  ام ٟٔٓ (، ثٙبثلا٤ٗ 2018ٚ ٕٞىبكاٖ،  7؛ پٛكتب2019َ

 (.2019ٚ ٕٞىبكاٖ،  8اًت)ٍ٘ٛ

وِٛك، اؽ٥لا ثٝ ت٥ِٛـ ٔغٔٛلات اكمُٕٙـ  ٣٤غقا غ٤ٓٙبثٝ ػٙٛاٖ ٤ه ثل٘ـ آُٙب ٚ ثنكي ؿك عٛمٜ  ًغل ٕٞـاٖ ٣٤غقا غ٤ٓٙب

ًلا٣٤ ًجن ثل٘ـ ؽٛؿ كا تغت ًٝ ٓفغٝ  ٚ ٘ٛآٚكا٘ٝ ثب و٥ف٥ت ؿك ثبماك ٓٙب٤غ غقا٣٤ ا٤لاٖ  ك٢ٚ آٚكؿٜ اًت ٚ فؼب٥ِت ؿاًتبٖ

 ٣بث٤كام آ٘زبوٝ، ثبمإ٘ب٤ـٚ  ٞب٢ كٚمٔلٜ وبكوٙبٖ( ٔٙتِل ٣ٔ ٞب٢ كٚمٔلٜ تزبك٢ ٚ ؿاًتبٖ ، ؿاًتبًٖغلٔزنا) پ٥ـا٤َ ٚ كُـ 

كٚم افنٖٚ  لات٥٥للاك ٌلفتٝ اًت ٚ ثب تغ ٤ٗؿك عٛمٜ ثل٘ـ ًبم٢ آ٘لا و٤ٜٚٝ ث ،٣بث٤ٔغتٛا، ٔٛكؿ تٛرٝ فؼبلاٖ ػلٓٝ ثبماك

غتٛا٢ ًٛؿٔٙـ ؿك ٞب ثٝ ٔغتٛا٢ اكمُٕٙـ، اكمٍ ٔ آٖ ٥َام پ ٥َٞب٢ رٌتزٛ ٚ تٛرٝ ث ت٤ٓٔٛتٛكٞب٢ رٌتزٌٛل ؿك اٍِٛك

 ٣٤ٔغتٛا، الـاْ ثٝ ؿاًتبٖ ًلا ٣بث٤ؿك لبِت ثبماك ن٥٘ ًغلثل٘ـ  ٤ٗ. ثٙبثلااًتُـٜ  ِتل٥ثبمٞٓ ث ٣بث٤اُىبَ ٔؾتّف ثبماك

ثٝ ؽّٔٛ ٔغتٛا  ٣بث٤ثبماك ت٥. ثب تٛرٝ ثٝ إُٞٛؿ ُٙبؽتٝ ٣ٔ ٥ٝٙمٔ ا٤ٗؿك ٣لا٤٘ا ٢ام ثل٘ـٞب ٣ى٤ٚ  ٜ اًتٕ٘ٛؿ

وبكٞب، ٚ  وٌت ٤ٗا ٢وٙٙـٜ اػتٕبؿ ثٝ ثل٘ـ ؿك ٔٛكؿ ثمب ٥٥ٗ٘مَ تؼ ن٥ٚ ٘ ٤ٗآ٘لا ٢وبكٞبٚ  توٌ ٢ ثلاًلا٣٤ ًجن،  ؿاًتبٖ

 ك٤ٚىلؿ ثب ٣٤غقا غ٤ؿك ٓٙب ؿك ًجن ثل٘ـ ًلا٣٤ ؿاًتبٖ وٝ  ٔـَُٛؿ  ٣ٓٛكت ٔغلط ٔ ٤ٗپوَٚٞ عبضلثٝ ا ٣آّ ًَٛا

 ث٥ٙبؿ صٍٛ٘ٝ اًت؟ ؿاؿٜ

 داستاى سزایی
ا ام عل٤ك كٚا٤ت ٚ ؿاًتبٖ ث٥بٖ ٕ٘ب٤ٙـ م٤لا ام ا٤ٗ عل٤ك ثٝ كاعت٣ ٣ٔ تٛا٘ٙـ تٛرٝ افلاؿ تلر٥ظ ٣ٔ ؿٞٙـ تزلث٥بت ؽٛؿ ك 

( ٕٞض٥ٙٗ ثٝ پلؿامٍ اعلاػبت ؿك لبِت ؿاًتبٖ تٕب٤ُ ؿاك٘ـ. 2005ٔؾبعت كا ثٝ ٚضؼ٥ت ٔٛكؿ اُبكٜ رّت ٕ٘ب٤ٙـ)ِٛٔجلت،

٣ ٚ ٔٛارٟٝ ثب اعٌبًبت وٕه ؽٛاٞـ ؿاًتبٖ ثٝ افلاؿ ؿك ًبمٔب٘ـ٣ٞ عٛاؿث ٚ ا٤زبؿ عي ؿك ؽّٔٛ رٟبٖ ٚ ؿكن، اكم٤بث

 (.9،2004ٕ٘ٛؿ)اًىبِي

(. ًبمٔب٘ـ٣ٞ عٛاؿث ؿك لبِت 1990ًبؽتبك٢ فىل٢ ػٙبٓل ؿاًتبٖ ؿك ؿكن كٚاثظ ػ٣ّ ث٥ٗ ػٙبٓل وٕه ؽٛاٞـ ولؿ)ثل٘ل،

 (. ٔلؿْ ثٝ ؿكن ٚلب٤غ ثٔٛكت لٌٕت ؿاك٤10،1993ه ثؼـ مٔب٣٘، ثـ٥ُِ كػ ؿاؿٖ اتفبلبت ؿك عَٛ مٔبٖ ٣ٔ ثبُـ)ف٥ٌه

وٝ ؿاكا٢ آغبم ٚ پب٤بٖ ٌٞتٙـ، تٕب٤ُ ؿاك٘ـ. ام آٖ رب وٝ ؿاًتبٖ ثٝ ؿكن كٚاثظ ث٥ٗ ٚلب٤غ تًٛظ افلاؿ وٕه ٣ٔ وٙـ، ؿاَ٘ 

(. افلاؿ ؿك ٍٞٙبْ پلؿامٍ ؿاًتبٖ، اعلاػبت كا ٚاكؿ 11،1996ؿك فٞٗ افلاؿ ؿك ًبؽتبك ؿاًتبٖ لبثُ فؽ٥لٜ ٣ٔ ثبُـ)ثل٘ل
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ثلا٢ پلؿامٍ ؿاًتبٖ ثل ٔجٙب٢ تزبكة پ٥ِ٥ٗ ٚ تفىلات ف٣ٙٞ اًتفبؿٜ ٣ٔ عبفظٝ ؽٛؿ ٕ٘ٛؿٜ ٚ ام اعلاػبت ٚكٚؿ٢ 

 (.1،1995وٙٙـ)اًٙبن ٚ آِجلًٖٛ

( ث٥بٖ ٣ٔ ؿاك٘ـ وٝ ام ؿاًتبٖ ؿك ث٥بٖ اٞـاف، اكم٤بث٣ الـأبت ثلا٢ ٥ُ٘ ثٝ اٞـاف ٚ ؽّك ٘تب٤ذ 1986)2پ٥ٍٙٙتٖٛ ٚ ٞبًت٣

ٟٓ ثلا٢ ؿكن ٚ ث٥بٖ تزبكة افلاؿ ٣ٔ ثبُـ )پُ ٥ًٌٙ اًتفبؿٜ ٣ٔ ٌلؿؿ. اٞـاف آكٔب٣٘ ٚ ٚضؼ٥ت كٚا٣٘ كا٣ٞ ٔ

(. ؿاًتبٖ ٚ ؿاًتبٖ ًلا٣٤ ثٝ ٔب ؿك ؿكن م٘ـ٣ٌ وٕه ولؿٜ ٚ اثناك ؽٛث٣ ثلا٢ ٔتمبػـ ًبؽتٗ ٚ ًلٌل٣ٔ ٣ٔ 3،1991ٞل٤ٛ

 ٣ٔ ثبُـ.

ٛاٖ ثٟلٜ رٌت. ثـ٥ُِ اًتفبؿٜ افلاؿ ام ؿاًتبٖ ؿك ؿكن رٟبٖ اعلاف ؽٛؿ، ام آٖ ثٝ ػٙٛاٖ اثناك ٔٛحل ؿك ثبماك٤بث٣ ٣ٔ ت

ثؼلاٜٚ ام ؿاًتبٖ ؿك ثلللاك٢ اكتجبط ث٥ٗ ٔفْٟٛ ٔغَٔٛ ٚ ثل٘ـ ثب ِٔتل٤بٖ ٣ٔ تٛاٖ ثٟلٜ رٌت. ؿك ثلؽ٣ ٔٛاكؿ ٔٔلف 

وٙٙـٌبٖ ؿاًتبٖ ٞب٢ ُؾ٣ٔ ؽٛؿ كا ثب ؿاًتبٖ ثل٘ـ ُل٤ه ٕ٘ٛؿٜ ٚ ُلٚع ثٝ تؼبُٔ ثب ثل٘ـ ٣ٔ ٥ٌل٘ـ. ٕٞض٥ٙٗ، ؿك مٔبٖ 

بٖ، ٔٔلف وٙٙـٌبٖ ٕٔىٗ اًت ام آٖ ثلا٢ ثلللاك٢ اكتجبط ث٥ٗ ت٤ٛٔل ثل٘ـ ثب تزبكة ٚكٚؿ اعلاػبت ثلا٢ پلؿامٍ ؿاًت

(. ؿاًتبٖ ٣ٔ 4،1969ُؾ٣ٔ ٚ اعٌبى ؽٛؿ ثٟلٜ ٥ٌل٢ ٕ٘ب٤ٙـ.ثب ا٤ٗ وبك ٣ٔ تٛا٘ـ ثٝ ثلللاك٢ اتٔبَ ثب ثل٘ـ ثپلؿام٘ـ)ؿ٥ِٚش

(. افلاؿ 5،2005ثٟتل، وٕه وٙـ)ٞبً٘ ٣ٔ تٛا٘ـ ثٝ افلاؿ ؿك ًبؽت ٤ٛٞت ٚ اكتجبط ث٥ِتل ثب رٟبٖ اعلاف ام عل٤ك فٟٓ

ؿاًتبٖ ثل٘ـ كا ثب ؿاًتبٖ ؽٛؿ اكتجبط ٣ٔ ؿٞٙـ تب ام ا٤ٗ عل٤ك ثٝ ٔؼلف٣ ؽٛؿ ثٝ ؿ٤ٍلاٖ پلؿاؽتٝ، ٤ٚو٣ٌ ٞب٢ ؽٛؿ كا ث٥بٖ 

 ٕ٘ب٤ٙـ.

٣ٔ  ( ث٥بٖ ؿاُتٝ پلؿامٍ كٚا٤ت ثغٛك عج٥ؼ٣ كػ ؿاؿٜ ٚ ثٝ تلاٍ و٣ٕ ٥٘بمؿاكؿ ام ا٤ٗ كٚ ٔٔلف وٙٙـٌب1998ٖ)6اًتلٖ

تٛا٘ٙـ ثٝ ًلػت ثٝ ؿكن ٤ه ؿاًتبٖ ٌ٘جتبً پ٥ض٥ـٜ ثپلؿام٘ـ. ؿك ٍٞٙبْ پلؿامٍ ؿاًتبٖ، اعلاػبت ض٥ٕٕٝ ا٢ ثٝ ٔٔلف 

وٙٙـٌبٖ اكائٝ ٣ٔ ٌلؿؿ وٝ ؿك فٞٗ افلاؿ فؽ٥لٜ ُـٜ ٚ ثٝ ٔٙظٛك ا٘غجبق ثب اعلاػبت ٔٛكؿ اًتفبؿٜ للاك ٣ٔ ٥ٌلؿ. ثٝ ا٤ٗ 

ب٘ـٌبك ؿك عبفظٝ ِٔتل٢، اكتجبط ث٥ٗ فلؿ ٚ ثل٘ـ كا ثبلا ٣ٔ ثلؿ وٝ ا٤ٗ أل ثٝ ؿكن تلت٥ت ٤ه ؿاًتبٖ ثل٘ـ تزل٤ٝ وٙٙـٜ ٚ ٔ

 ثٟتل ٔٔلف وٙٙـٌبٖ ام ثل٘ـ ٚ اكتجبط ثٟتل آٖ ٞب ثب ثل٘ـ ٣ٔ ا٘زبٔـ.

؛ 2016، 7ُٛؿ)ٌبِٛ ٣ٔ ُٙبؽتٝ ثبًتب٣٘ ٞٙل ٤ه ػٙٛاٖ ثٝ وٝ، ًلا٣٤ ؿاًتبٖ سزایی بزنذ: هفهوم و پیذایش داستاى

؛ 2018اًت)تبً٘ ٚ ٕٞىبكاٖ،  اكتجبع٣ اُىبَ تل٤ٗ لـ٣ٕ٤ ام ٤ى٣ ٚ ارتٕبػ٣ لـكتٕٙـ پـ٤ـٜ ٤ه (،2016، 8ول٥ِٚٚٗ

 ٞب اٌ٘بٖ (،2018، 10ؿاكؿ)ٔى٣ ٚ ٌل٤ي اٌ٘ب٣٘ ٚرٛؿ 9ؿ٢.اٖ.ا٢ ؿك ًلا٣٤ ؿاًتبٖ امآ٘زبوٝ (.2019ثبًب٘ٛ ٚ ٕٞىبكاٖ، 

 اٌ٘بٖ عج٥ؼت ام اًب٣ً ثؾ٣ِ ثٝ ثبًتب٣٘ لٞٙ ا٤ٗ ع٣ ؿٚكاٖ، ؿك(. Niles, 2019)ٌٞتٙـ عج٥ؼ٣ ًلا٤بٖ ؿاًتبٖ

 ثٝ ٚ (،2016، 11وٙـ)ول٥ِٚٗ ٣ٔ ٔتٕب٤ن ؿ٤ٍل ٞب٢ ٌٛ٘ٝ ٕٞٝ ام كا اٌ٘بٖ ،"اعٌب٣ً اتٔبَ" ٤ه ػٙٛاٖ ثٝ اًت ٚ  ُـٜ تجـ٤ُ

 ؿ٥ُِ ثٝ ًلا٣٤ ؿاًتبٖ. (2016، 12ؿٞـ)پبپبؿاتٛى ٣ٔ ٕٞىبك٢ تم٤ٛت ٚ ػبعف٣ اكتجبط ثلللاك٢ ثلا٢ ثبٚك٘ىلؿ٣٘ لـكت اٚ

 ثبماك٤بث٣، ٞب٢ تبوت٥ه ٚ اًتلاتو٢ ٞب٢ م٥ٔٙٝ ؿاؿٖ ( پ2016َُٛ؛ ول٥ِٚٚٗ، 2019، 13الٙبع )ٌبكٌٔتٖٛ ا٥ٍ٘ن ع٥لت لـكت
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)ٔى٣ ٚ  فلٍٚ ٚ تج٥ّغبت تزبك٢، ثل٘ـ ٞب٢ ؿك م٥ٔٙٝ ا٢ ٌٌتلؿٜ عٛك ثٝ ٚ ٥٘ن وٙٙـٜ، كفتبك ٔٔلف ثل٘ـ، كٚاِ٘ٙب٣ً فٌّفٝ

ثل٘ـ ؿ٢.اٖ.ا٢  تزبك٢، ثل٘ـٞب٢ ٚ ِٔتل٤بٖ ث٥ٗ اكتجبط ٚ ٔغٔٛلات ٤ٍقاك٢رب تزبك٢، تج٥ّغبت ( ام ر2018ّٕٝ، 1ٌل٤ي

 ثبماك٤بث٣ ٔغممبٖ ٔٛكؿتٛرٝ (2018؛ آول، 2018، ي٤ٚ ٌل ٣ٔىثل٘ـ ) ك٤ٚبپلؿام٢ ( 2016ٚ، ٥ٗولِٚ؛ 2020، 2)ٚٚؿًب٤ـ

ثلا٢  و٣ّ اًتلاتو٢ اكائٝ ٚ ل٤تٔـ٤ تًٛؼٝ، ٔٙظٛك ثٝ تج٥ّغبت٣ ٞب٢ تبوت٥ه ػٙٛاٖ ثٝ ٞب ؿاًتبٖ ام اًتفبؿٜ اًت. للاكٌلفتٝ

 ٥ُٔ ثٝ ثب ثل٘ـ ٚ تزبك٢ پ٥ًٛت ا٤زبؿ ثل٘ـ، ثب تؼبُٔ ا٤زبؿ ثبػج ًلا٣٤ ؿاًتبٖ ثٙبثلا٤ٗ،. ؛(2018، ي٤ٚ ٌل ٣ٔىاًت ) ثل٘ـ

 ٔلؿْ. (2021، 4ؿاكؿ)ُل٢ ثل٘ـٞب ثٝ ٔؼٙب ٚ ٤ٛٞت پ٥ًٛتٗ ؿك ػ٥ٕم٣ ٘م٣ِ ًلا٣٤ ؿاًتبٖ. (2019، 3ُٛؿ)پل٤لا ٣ٔ ؽل٤ـ

 تؼل٤ف ؿ٤ٍلاٖ ٚ ؽٛؿ ثلا٢ وٝ ٞب٣٤ ؿاًتبٖ لبِت ؿك ثل٘ـٞب م٤لا ُٛ٘ـ، ٣ٔ ٘بْ ثل٘ـٞب رب٢ ٔغٔٛلات ٔزقٚةٝ ث اغّت

 (.2020، 6؛ ٥ٞلًض2018ٕٗ، 5ثؾِٙـ)فٛك٥٘ل ٔؼ٣ٙ ٚ ٔفْٟٛ ٣ٔ ٞب آٖ ثٝ وٙٙـ، ٣ٔ

 ساختار داستاى بزنذ 

ٔٔلف وٙٙـٌبٖ ؿك ًبؽت ٔؼب٣٘ ثل٘ـ وٕه  (، ؿك ٔغبِؼبت ؽٛؿ ث٥بٖ ؿاُتٝ وٝ ارنا٢ ٟٔٓ ٤ه ؿاًتبٖ ث1998ٝاًتلٖ )

 ؽٛاٞـ ولؿ. ثٝ ُلط م٤ل اًت:

 الف(صحت
افلاؿ ٌ٘جت ثٝ ٚالؼ٣ ثٛؿٖ اعلاػبت ؿك٤بفت٣ ٔلؿؿ ٌٞتٙـ. ٔغممبٖ ؿك٤بفتٝ ا٘ـ وٝ آبِت اغّت ًبؽتٝ ُـٜ اًت تب 

٣ ٚالؼ٣ افلاؿ ؿك اكتجبط ٣ٔ (. ٤ه ؿاًتبٖ ٚالؼ٣ ثب عٛاؿث ٔؼٙبؿاك ٓٛكت ٌلفتٝ ؿك م٘ـ7،2003ٌٚالؼ٣)ثلٚاٖ ٚ ٕٞىبكاٖ

ثبُـ. ؿك ٓٛكت ػـْ ا٘غجبق ؿاًتبٖ ثب تزلث٥بت افلاؿ، آٖ ٞب ؿاًتبٖ كا تغل٤ف ُـٜ ٚ پٟٙبٖ وٙٙـٜ عم٥مت ؽٛاٞٙـ ؿاٌ٘ت 

اػتجبك ٤ه ؿاًتبٖ ثب ا٘غجبق آٖ ثب ؿ٤ـٌبٜ ٞب٢ ف٣ٙٞ ِٔتل٤بٖ ٔٛكؿ ًٙزَ للاك ٣ٔ ٥ٌلؿ ٚ ام ا٤ٗ كٚ ٓغت ٤ه ؿاًتبٖ 

 (.8،2004ٛكؿ تف٥ٌل للاك ؽٛاٞـ ٌلفت)ٌلا٤ٌٖٛ ٚ ٔبكتٙيام ٢ًٛ ِٔتل٢ ٔ

ثـ٥ُِ ا٥ٕٞت ؿكن ٔٔلف وٙٙـٌبٖ ام آبِت ٤ه ؿاًتبٖ، ٔغبِؼبت م٤بؿ٢ ؿك ؽّٔٛ آٖ ٓٛكت ٌلفتٝ اًت. آبِت، 

اػتٕبؿ ٔٔلف وٙٙـٌبٖ ثٝ ثل٘ـ كا افنا٤َ ٣ٔ ؿٞـ ٚ ت٤ٛٔل ؿكن ُـٜ آٖ ٞب كا ؿصبك تغ٥٥ل ٣ٔ ٕ٘ب٤ـ. ام رّٕٝ ثلؽ٣ 

٣ ٞب٢ آبِت ثٝ اتٔبَ ثب ٌقُتٝ، اعتلاْ ثٝ ًٙت ٞب ٚ اتٔبَ ثب فلًٞٙ ٣ٔ تٛاٖ اُبكٜ ٕ٘ٛؿ وٝ ثل ؿكن ِٔتل٤بٖ ام ٤ٚوٌ

آبِت تبح٥لٌقاك ؽٛاٞـ ثٛؿ.ام ا٤ٗ ٤ٚو٣ٌ ؿك اكتجبعبت ثبماك٤بث٣ ٣ٔ تٛاٖ ثٟلٜ رٌت. ٤ٚو٣ٌ آبِت ثل ٘غٜٛ ؿكن ٔٔلف 

ثٝ ػّٕىلؿ ػب٣ِ تبح٥لٌقاك ؽٛاٞـ ثٛؿ ٚ ِ٘بٖ ٣ٔ ؿٞـ وٝ آ٤ب ثل٘ـ ثب  وٙٙـٌبٖ ام ثل٘ـ ٚ اع٥ٕٙبٖ ٌ٘جت ثٝ آٖ ٚ تؼٟـ

 (.9،2005ا٘تظبكات ٔٔلف وٙٙـٌبٖ ؿك اكتجبط اًت ٚ ثٝ وبَٞ ك٤ٌه ؽل٤ـ ٔٙزل ٣ٔ ٌلؿؿ ٤ب ؽ٥ل)ث٥ٛكِٙـ

 ب(راوی
ؿاًتبٖ ٚ ٘غٜٛ  كا٢ٚ ٚ ٔؾبعجبٖ اٚ ػٙبٓل ٣ٕٟٔ ؿك ًبؽتبك ؿاًتبٖ ثل٘ـ ثٛؿٜ ٚ تؼبُٔ ٚ اكتجبط ث٥ٗ ٔٔلف وٙٙـٌبٖ ثب

(. كا٤ٚبٖ ثـ٥ُِ لـكت ت٥ٕٔٓ ٥ٌل٢ ؿك ؽّٔٛ ا٘تؾبة 10،2005پلؿامٍ ؿاًتبٖ كا تغت تبح٥ل ؽٛؿ للاك ٣ٔ ؿٞـ)ٞبً٘

ؿاًتبٖ ٚ ٘غٜٛ ث٥بٖ آٖ، ؿك ًبؽتبك ؿاًتبٖ ثل٘ـ، ٘مَ ٣ٕٟٔ ؿاك٘ـ. كا٤ٚبٖ ثٝ ٞـا٤ت ٚ تلغ٥ت ٔؾبعجبٖ ٣ٔ پلؿام٘ـ. آٖ ٞب 

٣ٔ تٛا٘ٙـ ثل ٔؾبعجبٖ تبح٥لٌقاك ثبُٙـ. افلاؿ ثٝ ٥ُٙـٖ تزبكة ُؾ٣ٔ كا٤ٚبٖ ثٝ رب٢  ثب اًتفبؿٜ ام رٕلات تبح٥لٌقاك

وٌت اعلاػبت ام ُؾْ حبِج ٔب٤ُ ا٘ـ. ام ا٤ٗ كٚ كا٢ٚ ثل ؿكن ِٔتل٤بٖ ام ؿاًتبٖ تبح٥لٌقاك٘ـ. ٘مغٝ ٘ظل كا٢ٚ ٘مَ 
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ث٥بٖ تزبكة ُؾ٣ٔ ؿك ؿاًتبٖ ًلا٣٤ ( اًتفبؿٜ كا٢ٚ ام 1991)1و٥ّـ٢ ؿك ؿاًتبٖ ًلا٣٤ ؿاكؿ. ثل اًبى صبكصٛة اًتلٖ

 ٣ٔ تٛا٘ـ ثل ؿكن ِٔتل٤بٖ ام ثل٘ـ تبح٥لٌقاك ثبُـ. 

ثـ٥ُِ ٘مَ كا٤ٚبٖ ؿك اتٔبَ ٔؾبعجبٖ ثب ؿاًتبٖ، ٥ٔناٖ ثبٚك ؿاًتبٖ تًٛظ ٔؾبعت ٣ٔ تٛا٘ـ ثل اػتٕبؿ اٚ ثٝ كا٢ٚ تبح٥ل 

٤ٛل ثل٘ـ ٔخجت اكتمب ؽٛاٞـ ٤بفت. اًتفبؿٜ ام ٌقاك ثبُـ. ؿك ٓٛكت ثبٚك ؿاُتٗ ٔؾبعت ثٝ كا٢ٚ ؿاًتبٖ، ُب٘ي ًبؽتٗ تٔ

ا٥ِٚٗ فلؿ ؿك ؿاًتبٖ ًلا٣٤ ثل ك٢ٚ تّفٗ ٕٞلاٜ، ًجت ٣ٔ ٌلؿؿ وٝ ٔؾبعجبٖ ثل ا٤ٗ ثبٚك ثبُٙـ وٝ ًؾٙبٖ اٚ ُج٥ٝ 

(. ام ا٤ٗ كٚ، كا٤ٚبٖ ا٥ِٚٗ فلؿ ثٝ عٛك ٌٔتم٥ٓ لبؿك ثٝ ًبؽت ت٤ٛٔل ثل٘ـ 2،2004اكتجبعبت كٚمٔلٜ ُبٖ ٣ٔ ثبُـ )ٌٛث٣

جت ٣ٔ ثبُٙـ. ثؼلاٜٚ صٙبٖ صٝ ؿك ؿاًتبٖ الـاْ ثٝ اُتلان ٌقاك٢ اًلاك ٚ اًتفبؿٜ ام ػجبكات ٚالؼ٣ ٓٛكت ٥ٌلؿ، ٔخ

 ٔؾبعجبٖ ُلا٤ظ ؿاًتبٖ كا ثٟتل ؿكن ؽٛاٞٙـ ولؿ.

 ج(عزح

علط ؿاًتبٖ، ثؾَ ٔلون٢ ٤ه ؿاًتبٖ ٣ٔ ثبُـ. ام رّٕٝ ٤ٚو٣ٌ ٞب٢ ضلٚك٢ ٤ه ؿاًتبٖ ًبمٔب٘ـ٣ٞ مٔبٖ ٚلٛع عٛاؿث 

( ثلا٢ علط ؿاًتبٖ صٟبك ػٙٔل ُبُٔ پ٥ِلفت ٚلب٤غ مٔب٣٘، ؿك٥ٌل٢، ُؾ٥ٔت ٞب ٚ ٘ت٥زٝ، كا ٣1994 ثبُـ.. اًتلٖ )ٔ

ٔٛكؿ اُبكٜ للاك ؿاؿٜ اًت. علط ؿاًتبٖ أىبٖ ًبمٔبٖ ؿ٣ٞ تزبكة ٚ ا٤زبؿ تٛا٣ِ ٔٙغم٣ ٔؼٙبؿاك كا فلاٞٓ ٣ٔ ًبمؿ. 

اكتجبط ػبعف٣ ث٥ٗ ثل٘ـ ٚ ٔٔلف وٙٙـٌبٖ ٔٙزل ٣ٔ ٌلؿؿ. ٕٞض٥ٙٗ ث٥بٖ ؿاُت وٝ ٤ه علط ؿاًتبٖ ٔٙبًت، ثٝ عفظ 

 ٔٔلف وٙٙـٌبٖ رقة علط ؿاًتبٖ ُفبف ٚ ٔٛحل ٣ٔ ٌلؿ٘ـ.

٤ه علط ؿاًتبٖ كُٚٗ، ثب٤ـ ؿاكا٢ اًتملاك ٔٙغم٣ ام مٔبٖ، ُؾ٥ٔت، ك٤ٚـاؿٞب ٚ ٔٛلؼ٥ت ثبُـ. ثؼلاٜٚ ثب٤ـ ؿاكا٢ تٛا٣ِ 

م تب پب٤بٖ ثبُـ. ٕٞض٥ٙٗ ثٝ ٔؾبعجبٖ ؿك ؿكن اكمٍ ٞب ٚ ا٤ـٜ ٞب٣٤ وٝ مٔب٣٘ ٔٙغم٣ ٚ اكتجبط ٌٔٙزٓ ث٥ٗ ك٤ٚـاؿٞب ام آغب

ُلوت ٣ٔ ؽٛاٞـ ا٘تمبَ ؿٞـ، وٕه ٣ٔ وٙـ. ٕٞض٥ٙٗ ثٝ ا٤زبؿ ٔزٕٛػٝ ٔٙغم٣ ام اعلاػبت ٚ ِ٘ب٘ٝ ٞب٢ ٔٛرٛؿ ؿك 

آٖ ٞب،  ؿاًتبٖ وٕه ؽٛاٞـ ولؿ. ؿك ٓٛكت آُٙب٣٤ ٔٔلف وٙٙـٌبٖ ثب ثل٘ـ ٚ ٔغّٛة، ل٢ٛ ٚ ٔٙغٔل ٔب٘ـَ٘ ؿك فٞٗ

ت٤ٛٔل ثل٘ـ ٔخجت تِى٥ُ ؽٛاٞـ ُـ. ام ؿ٤ٍل علط ٘بِٔؾْ ثٝ ًلؿك٣ٌٕ ٔؾبعت ٔٙزل ٣ٔ ٌلؿؿ. ؿك ٓٛكت٣ وٝ ٔؾبعت 

ٌ٘جت ثٝ اعلاػبت اكائٝ ُـٜ ٔتمبػـ ِ٘ٛؿ، ؿاًتبٖ لبؿك ٘ؾٛاٞـ ثٛؿ ثٝ ٔٔلف وٙٙـٜ ؿك ًبؽت ت٤ٛٔل ثل٘ـ لبثُ ؿكن 

 (. 1993وّل،) وٕه وٙـ

 یق رسانه های اجتواعیداستاى سزایی بزنذ اس عز
كًب٘ٝ ٞب٢ ارتٕبػ٣ كا٣ٞ ثلا٢ ًبؽت ؿاًتبٖ ثل٘ـ ٚ ٔؼلف٣ آٖ ؿك ُجىٝ ٞب٢ ٔتؼـؿ ٣ٔ ثبُـ ٚ ا٤ٗ أىبٖ كا فلاٞٓ ٣ٔ 

وٙـ وٝ ٔٔلف وٙٙـٌبٖ ام عل٤ك تج٥ّغبت افٛا٣ٞ اِىتل٥٘ٚه، ٥ّ٥ٖٔٛ ٞب ٘فل كا ام ٔغَٔٛ ٔغّغ ًبم٘ـ. ؿاًتبٖ ثل٘ـ ؿك ث٥ٗ 

ىٝ ٞب٢ ٔؾتّف لبثُ اُتلان ٌقاك٢ ٣ٔ ثبُـ ٚ ِٔبكوت آٖ ٞب ؿك پ٥ٍ٥ل٢ ؿاًتبٖ ثل٘ـ كا ثٝ ٕٞلاٜ ٔلارؼ٥ٗ ٚ اػضب٢ ُج

( ث٥بٖ ؿاُتٝ وٝ ؿاًتبٖ ًلا٣٤ ؿك ُجىٝ ٞب٢ ارتٕبػ٣ ثٝ ِٔبكوت افلاؿ ثل ٔجٙب٢ تزبكة ٚ 2008)3ؽٛاٞـ ؿاُت. پ٥ي

ؿك٥ٌل ولؿٖ وبكثلاٖ ٚ ؿاُتٗ ٘مَ فؼبَ آٖ ٞب ( ٥٘ن ِنْٚ 2011)4اعٌبًبت ؽٛؿ ؿك ؿاًتبٖ ثل٘ـ ٣ٔ ا٘زبٔـ. ًٖٛ ٚ ٚا٤ت

ؿك ؿاًتبٖ ثل٘ـ كا ؿك ٔغ٥ظ فضب٢ ٔزبم٢ لامْ ؿاٌ٘تٝ ا٘ـ. ت٤ٛٔل ثل٘ـ تًٛظ تزبكة ٚ ثلؿاُت افلاؿ ؿك ٘ت٥زٝ تؼبُٔ ثب 

 ُلوت ٚ ثلللاك٢ اكتجبط ثب ِٔتل٤بٖ لبثُ ؿكن ٣ٔ ثبُـ. اًتفبؿٜ ام كًب٘ٝ ٞب٢ ارتٕبػ٣ أىبٖ اُتلان ٌقاك٢ ؿاًتبٖ

 ثل٘ـ كا ثٝ ٘غٛ ٔغّٛة ؿك اؽت٥بك ُلوت ٞب للاك ؿاؿٜ اًت.

 بزنذ و باساریابی سبش
 ب٥ٖولؿ٘ـ. ؿك آٖ ٔ ـا٥آٖ پ ٣غ٥ٔغ ٌت٤ٌ٘جت ثٝ ربٔؼٝ ٚ ٌٔبئُ م ٢تبمٜ ا ٣، ٔٔلف وٙٙـٌبٖ آٌب1990ٞؿك اٚاًظ ؿٞٝ 
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 غل ٕٞـاٖ(ًلا٣٤ ثل٘ـ ًجن ؿك ٓٙب٤غ غقا٣٤)ٔغبِؼٝ ٔٛكؿ٢: ٓٙب٤غ غقا٣٤ ً اكائٝ ٔـَ ؿاًتبٖ :ػِٛك٢ُزبػ٣ ثبغ٣ٙ٥ ٚ 

 

ؿٚكٜ ٔؼتمـ ثٛؿ٘ـ. ام ًبَ  ٤ٗارجبك ؿك ا ه٤ًجن ثٝ ػٙٛاٖ  ٣٤ظٟٛك ولؿ٘ـ وٝ ثٝ ٔٔلف ٌلا ٢ٔٔلف وٙٙـٌبٖ ٔٙتمـ

ؿك  ِتل٥ث ٢ٞب ٢ل٥ًؾتٍ ِلفتٝ،٥پ ٢ٟب٤تىِٙٛٛه ٢ٚ كاٜ ا٘ـام ٤َـا٥ًجن ثٝ ػٔل ًْٛ ؽٛؿ لـْ ٟ٘بؿ. ثب پ ٣بث٤، ثبماك2000

 ٣غ٥ٔغ ٌت٤م ٢ًبمٔبٟ٘ب ٢تل ام ًٛ ك٥ٞب ٚ تغم٥مبت ؿل ٣ثلكً ٥ٗٚ ِٔٛلٟب ٚ ٕٞضٙ ٣ؿِٚت ٥ٗلٛا٘ ن،٥آٔ ت٤فل ٢اؿػبٞب

كا ؿٚثبكٜ  ٙٙـٌبٖٔٔلف و ٙب٥ٖٚ اػتٕبؿ ٚ اعٕ بفتٙـ٤ثٟجٛؿ  ٣ام ٔغٔٛلات ًجن ثٝ عٛك ؽٛث ٢بك٥ٞب، ثٌٔؾتّف ٚ كًب٘ٝ 

ٔغممبٖ  ٣پلكٍ٘تل ُـ. ثلؽ ذ٤ثٝ تـك ًٛت٥ٝكٚ ثٝ كُـ پ ٣رٟب٘ ٢ٞب ٣ًجن ٕٞلاٜ ثب ٍ٘لا٘ ٣بث٤وٌت ولؿ٘ـ. ثٝ ػلاٜٚ، ثبماك

 ٣ارتٕبػ ٢بك٥ٚ ُٞٛ ٌت٤م ظ٥ٌ٘جت ثٝ ٔغ ـ٤رـ ت٥عٌبً ه٤ ل٤ًٍجن ؿٚثبكٜ ثبمٌِت ٚ ثبك ؿ ٣بث٤ٕ٘ٛؿ٘ـ وٝ ثبماك ب٥ٖث

ٚ اكضبء  ـاك٤تًٛؼٝ پب ٢ثلا ٢ثٝ ػٙٛاٖ اثناك ٣غ٥ٔغ ٌت٤م ب٤ًجن  ٣بث٤. ثبماك(2018ٚ ٕٞىبكاٖ،  1)آلا٥ٌٔبُىُ ٌلفت

وبك ثلؿٜ ا٘ـ، كا ثٝ  ٢ٔتؼـؿ ٢ٚاهٜ ٞب ٣بث٤٘ٛع ثبماك ٤ٗا ف٤ٔؾتّف ُٙبؽتٝ ُـٜ اًت. پوٍِٚٞلاٖ ؿك تؼل ٙفؼب٤ٖف ٢بمٞب٥٘

 ٥ًٗجن كا صٙ ٣بث٤ثبماك ٣. پٌّٛ٘ىٌ٘ٝٔئٛلا ٣بث٤ٚ ثبماك ٣غ٥ٔغ ٌت٤م ٣بث٤ثبماك ،٣ى٤اوِٛٛه ٣بث٤ًجن، ثبماك ٣بث٤ام رّٕٝ: ثبماك

 ٢ٔجبؿلات ثٝ ٔٙظٛك اكضب ٥ُٚ تٌٟ زبؿ٤ا ٢اًت وٝ ثلا ٣٤تٟب٥ُبُٔ تٕبْ فؼبِ ٣غ٥ٔغ ب٤ًجن  ٣بث٤وٙـ: ثبماك ٣ٔ ف٤تؼل

 ٢ٚ ؽٛاًتٝ ٞب ثب عـالُ احلات ٔضل ٚ ٔؾلة كٚ بمٞب٥اكضبء ٘ ٤ٗوٝ ا ٢ُٛؿ ثٝ عٛك ٣ٔ ٣علاع ٢ثِل ٢بٚ ؽٛاًتٝ ٞ بمٞب٥٘

 ظ٥اظٟبك ُٛؿ وٝ وٕتل ثٝ ٔغ ـ٤ًجن ثب ٣بث٤اًت وٝ ؿك ثبماك ٤ٗثٝ آٖ اُبكٜ ٕ٘ٛؿ ا ـ٤وٝ ثب ٣ٌت ثبُٙـ. ٘ىتٝ ٤ٕٟٔم ظ٥ٔغ

 (.2019ٚ ٕٞىبكاٖ،  ٥2ٗ)ِكًـ ٣ٕ٘ ت٥آً ظ٥وٝ آلا ثٝ ٔغ ٤ٗكًـ ٘ٝ ا ٣ٔ ت٥آً ٌت٤م

 ت٥. ٞل فؼب٣ِاثتىبك ٚ آٌبٞ ،٢آٖ ؿلاِت ؿاكؿ وٝ ػجبكتٙـ ام ٓـالت، ٘ٛآٚك ٣اًبً ٢ٟب٥و٤ًٌجن ثل ٚ ٣بث٤ربٔغ ام ثبماك ف٤تؼل

ارلا ٚ ٘ظبكت ثل  ٢ن٤ثل٘بٔٝ ك ٙـ٤ًجن فلا ٣بث٤ثبماك ٥ًٗجن اًت. ٕٞضٙ ٣بث٤ثبماك ت٥فؼبِ ه٤ٞب ثبُـ  ٣و٤ٌٚ ٤ٗوٝ ٔغبثك ثب ا

ثٝ  ٣بث٥ؿًت ،٢ِٔتل ٢بمٞب٥ام ٘ ٣ثؾِ ت٤كضب ٢بكٞب٥ٔغَٔٛ اًت وٝ ثٝ عٛك ٕٞنٔبٖ ٔؼ غ٤ٚ تٛم غ٥تلف ٕت،٥ت لتغٛلا

 ٣بث٤ثبماك ٣. ام ٘ظل پت(2020ٚ ٕٞىبكاٖ،  3)م٥ٔلُٛؿ ٣كا ُبُٔ ٔ ٌت٥ٓثب اوًٛ ٙـ٤وُ فلا ٢ُلوت ٚ ًبمٌبك ه٤اٞـاف 

 ٢ثٝ ٌٟٛ٘ب ؼٝٚ ربٔ ب٤ِٖٔتل ٢بمٞب٥ٚ اكضب ٘ ٥ٙ٣ث ٥َپ ،٤٣وُ ٍ٘ل اًت وٝ ػٟـٜ ؿاك ُٙبًب ٣ت٤ل٤ٔـ ٙـ٤فلآ ه٤ًجن 

 ت٥كا ثٝ ػٙٛاٖ فؼبِ ٣غ٥ٔغ ٌت٤م ٣بث٤ثبماك ٣. ًٛ٘تٌٕٛ٘(2018ٚ ٕٞىبكاٖ،  4)ٚٚثبُـ ٣ٔ ـاك٤عبَ پب ٥ًٗٛؿآٚك ٚ ؿك ػ

اكائٝ ؽٛؿ كا ثب  ٣ٍ٘لا٘ ٤ٌٗٔبئُ ًجن ٍ٘لاٖ ٌٞتٙـ ٚ ا ب٤ ٌت٤م ظ٥وٙـ وٝ ٌ٘جت ثٝ ٔغ ٣ٔ ف٤تؼل ٣٤ُلوت ٞب ٢ٞب

وٙٙـ. ثل٘ـ  ٣ٚ ربٔؼٝ اثلام ٕٞبٖ عٛك وٝ ؿكن ٔ وٙٙـٌبٖٔٔلف  ت٤ثلآٚكؿٖ كضب ٢ثلا ٣غ٥ٔغ ٌت٤وبلاٞب ٚ ؽـٔبت م

ٔغٔٛلات ًجن ٔٛكؿ اًتفبؿٜ  ت٥ٔٛلؼ ـ٥ؿك تأو ـ٤ًجن ثب ٢ًجن اًت. ثل٘ـٞب ٣بث٤ثبماك ٢ـ٥ٔٛرٛؿ وّ ٥ًٓجن ام رّٕٝ ٔفبٞ

كا  "ثل٘ـ ًجن و٤ٜاكمٍ ٚ". صٗ (2020ٚ ٕٞىبكاٖ،  5)صٗؿٞٙـ ٣ا ا٘زبْ ًٔجن ك ل٥وٝ ٕٞبٖ وبك ٔغخٛلات غ ل٘ـ٥للاك ٌ

وٝ ثٝ  ٣غ٥ٔغ ٢تؼٟـات ًجن ٚ ؿغـغٝ ٞب ٥ٝٙثل٘ـ ؿك مٔ ٢ٞب ٣ٞب ٚ ثـٞ ٣٤ام ؿاكا ٢وٙـ: ٔزٕٛع ٞب ٣ٔ ف٤تؼل ٤ٍٝ٘ٛٙا

)پبپ٥ٌتب ٚ وبٞـ  ٣ام آٖ ٔ ب٤ثلؿ  ٣ؽـٔبت كا ثبلا ٔ ب٤وٝ اكمٍ فلاٞٓ آٔـٜ تًٛظ وبلا  ٢ٕ٘بؿ ب٤ثل٘ـ اكتجبط ؿاكؿ. آً 

 .(2019، 6ؿ٥ٕ٤تل٤بؿ٤ي
 

 اهذاف پژوهش
 ُٙبًب٣٤ ػٛا٣ّٔ وٝ ثبػج ٣ٔ ُٛؿ ٓٙب٤غ غقا٣٤ ام ؿاًتبٖ ًلا٣٤ ًجن ثلا٢ ٔغٔٛلات ٚ ثل٘ـُبٖ اًتفبؿٜ وٙٙـ. -

 ٣٤غقا غ٤ثل٘ـ ًجن ؿك ٓٙب ٣٤ًلا ؿاًتبُٖٙبًب٣٤ ًبؽتبك  -

 ٣٤ غقا غ٤ٓٙب ثل٘ـ ًجن ؿك ٣٤ًلا ؿاًتبُٖٙبًب٣٤ اًتلاتو٢ ٞب٢  -

 ٣٤غقا غ٤ٓٙبثٝ ٔٙظٛك تًٛؼٝ ٚ ٌٌتلٍ ثل٘ـ ًجن  ٣٤ًلا ؿاًتبُٖٙبًب٣٤ ٥ٔناٖ احل ٌقاك٢  -
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 پژوهش شناسی روش

 ٚ ٔـَ اكائ١ ؿ٘جبَ ثٝ پوَٚٞ وٝ ا٤ٗ .ُٛ٘ـ ٣ٔ تم٥ٌٓ تًٛؼٝ ا٢ ٚ ث٥ٙبؿ٢ وبكثلؿ٢، ؿًت١ ًٝ ثٝ ٞـف ٘ظل ام ٞب پوَٚٞ

 وبكثلؿ٢ ث٥ٙبؿ٢ پو٣ِٞٚ اًت، ٓٙب٤غ غقا٣٤ ثب اًتفبؿٜ ام ٔٔبعجٝ ٞب٢ ثبم ؿاًتبٖ ًلا٣٤ ثل٘ـ ًجن   ثلا٢ رـ٤ـ ك٣ُٚ

  .٥ٌلؿ ٣ٔ للاك ت٥ٓٛف٣)غ٥لآمٔب٣ِ٤( ٞب٢ پوَٚٞ ٌلٜٚ ؿك ٥٘ن ٞب ؿاؿٜ ٌلؿآٚك٢ ٘غ٠ٛ ٘ظل ام .ُٛؿ ٣ٔ ٔغٌٛة

 عٛك ثٝ ٚ ٌلفت ا٘زبْ و٥ف٣ كٍٚ پوَٚٞ ام ٔٙـ٢ ثٟلٜ ثب ،ثل٘ـ  ٣٤ؿاًتبٖ ًلا ثلا٢ ٔـ٣ِ تـ٤ٚٗ ٚ پوَٚٞ ٌٔئ١ّ عُ

 ؿكثبك٠ ٘ظل٢ ربٔغ ٞب٢ تج٥٥ٗ ث٥ٙبؿ ؿاؿٜ ٘ظل١٤ ٟ٘ب٣٤ ٞـف .ُـ اًتفبؿٜ ث٥ٙبؿ ؿاؿٜ ٘ظل١٤ كٍٚ ام ٘ظل٤ٝ ًبؽت ؿك ؽبّ

 آٚكؿ، ؿك٣ٔ وـٞب ام ا٢ ٔزٕٛػٝ ثٝ كا اعلاػبت٣ ٔٙبثغ ام عبُٓ ٞب٢ ؿاؿٜ ا٤ٗ كاٞجلؿ و٣ّ، اًت.  ثٝ عٛك ؽبّ ا٢ پـ٤ـٜ

ٚ  تلاٚى اى اًبى، ا٤ٗ ثل .ٌلؿا٘ـ ثل٣ٔ ٘ظل٤ٝ ثٝ كا ٞب ٔمِٛٝ آٍ٘بٜ ٚ وٙـ ٣ٔ تجـ٤ُ ٞب ٔمِٛٝ ثٝ ِٔتلن كا وـٞب٢

 ُـٜ عبُٓ ا٢ ثل پـ٤ـٜ ٔغبِؼٝ ام وٝ ؿا٘ٙـ ٣ٔ اًتملا٣٤ ك٤ٚىلؿ٢ ٔغَٔٛ كا فلا٤ٙـ٢ ص٥ٙٗ ام عبُٓ ٘ظل١٤ وٛكث٥ٗ

 ؿ٘جبَ ثٝ ا٢ ٘ظل٤ٝ ؿاُتٗ اؽت٥بك ؿك ثب َٚٞاثتـا٢ پو ٕٞبٖ ام پوٍِٚٞل آ٘ىٝ رب٢ ثٝ ث٥ٙبؿ ؿاؿٜ ٘ظل١٤ ؿك ٚالغ، ؿك .اًت

 ؿكٖٚ ام ؽٛؿ ٞب، ؿاؿٜ تغ٥ُّ ٚ ٌلؿآٚك٢ ع٥ٗ ؿك ُـٜ ثلك٣ً كفتبك پـ٤ـ٠ ثل عبوٓ ٘ظل١٤ تب ؿٞـ ٣ٔ اربمٜ ثبُـ، آٖ تأ٥٤ـ

 كا ٤ب ٚاو٣ِٙ فلا٤ٙـ٢ ٔف٣ٟٔٛ ػ٣ّٕ، ًغظ ؿك وٝ اًت و٥ف٣ ٚ ٔٙـ ٘ظبْ ك٣ُٚ ث٥ٙبؿ ؿاؿٜ ٘ظل١٤.ُٛؿ ٕ٘ب٤بٖ ؿاؿٜ ٞب

 ؿاؿٜ ٘ظل١٤ .٤بثـ ٣ٔ تًٛؼٝ ؿك پوَٚٞ وٙٙـٌبٖ ِٔبكوت ؿ٤ـٌبٜ ام تِل٤ظ ا٤ٗ .وٙـ ٣ٔ تِل٤ظ ٚالؼ٣ ٔٛضٛػ٣ ؿكثبك٠

 .وٙـ ثلك٣ً ارتٕبػ٣ ا٢ ٌٔئّٝ ؿكثبك٠ كا افلاؿ ٞب٢ تب تزلثٝ اًت ُـٜ علاع٣ ٔٙـ ٘ظبْ ٚ ؿل٥ك ك٤ٚىلؿ٢ ُىُ ثٝ ث٥ٙبؿ

 كاٞجلؿٞب٢، ٚ ؽبّ تغ٥ُّ ٞب٢ ك٤ٚٝ ُبُٔ ٞب، ؿاؿٜ ٔٙـ ٘ظبْ غ٥ُّت ارلا٢ كا ثلا٢ كإٞٙب٣٤ ؽغٛط پوَٚٞ كٍٚ ا٤ٗ

 ٘تب٤ذ، ؿًت٥بث٣ ثٝ ثب ٚ ٤بثٙـ آٌب٣ٞ پوَٚٞ ارلا٢ ص٣ٍٍ٘ٛ ام تٛا٘ٙـ ٣ٔ پوٍِٚٞلاٖ كٍٚ ا٤ٗ ثب .وٙـ فلاٞٓ ٣ٔ پوَٚٞ

 ٘ب٥ٔـ٘ـ؛ ث٥ٙبؿ ؿاؿٜ ٘ظل١٤ (1967تلاٚى) اى ٚ ٌلاًل كا پوَٚٞ كٍٚ ا٤ٗ .وٙٙـ تِل٤ظ كا آٖ ٤ب ثلؽ٥ن٘ـ آٖ ام ؿفبع ثٝ

 .٥ٌلؿ ٣ٔ ك٤ِٝ ٔغبِؼٝ ؿك وٙٙـٌبٖ ِٔبكوت اػَٕبَ ٚ وّٕبت كفتبكٞب، ام ٤بثـ، ٣ٔ تًٛؼٝ كٍٚ ا٤ٗ ؿك وٝ ا٢ ٘ظل٤ٝ صٖٛ

 ٘ظل٤ٝ ام ث٥ٙبؿ، ؿاؿٜ ٘ظل١٤ ؿك .اًت ٞب٤ِبٖ تزلثٝ ام افلاؿ فٟٓ ٚ وِف اؿكاوبت ثلا٢ كٍٚ ثٟتل٤ٗ و٥ف٣، پوَٚٞ كٍٚ

 ٣ٔ ا٘زبْ ٔٛكؿ٢ ٔغبِؼ١ صٙـ ٤ب ٤ه ام ُـٜ آٚك٢ رٕغ ٞب٢ ؿاؿٜ ثب ثّىٝ ُٛؿ، ٣ٕ٘ ى٣ؿاَ٘ وٕ ثٝ ٔٛرٛؿ ٞب٢

 (.٥ٌ1،2000لؿ)ولًُٚ ٚ ٥ّٔل

 .ؿاكؿ ع٥بت٣ ٘مَ ٞب تغ٥ُّ ؿاؿٜ ٚ آٚك٢ رٕغ فلا٤ٙـ ؿك پوٍِٚٞل كٚؿ، ٣ٔ ُٕبك ثٝ و٥ف٣ ك٣ُٚ وٝ ث٥ٙبؿ ؿاؿٜ ٘ظل١٤ ؿك

 صٝ ٞل .ٞٙل ٞٓ ٚ اًت ػّٓ ٞٓ وٝ ٞبًت ؿاؿٜ پوٍِٚٞل ٚ ث٥ٗ ا٘فؼبَ ٚ فؼُ تزن٤ٝ ٚتغ٥ُّ، ٔؼتمـ٘ـ وٛكث٥ٗ ٚ اًتلاٚى

 ؿاؿٜ ام ؛ ثبُـ ثلؽٛكؿاك ث٥ِتل٢ ا٘تمبؿ٢ ٚ ؽلاق تفىل تٛا٘ب٣٤ ام ٚ ثبُـ ٔغبِؼٝ ث٥ِتل م١ٙ٥ٔ ؿك پوٍِٚٞل ُؾ٣ٔ تزلث١

 .ثٛؿ ؽٛاٞـ تل ث٥ٙبؿ٢ پوٍِٚٞل ٔغبِؼ١ ٚ ولؿ ؽٛاٞـ اًتؾلاد اعلاػبت ث٥ِتل٢ ٞب،

 غ٤ٓٙبؿكٓـ ٔـ٤لاٖ اكُـ  20ؿكٓـ اًبت٥ـ ؿاٍِ٘ب٣ٞ ٚ 80ُبُٔ ؽجلٌبٖ ػّٓ ٔـ٤ل٤ت ثبمكٌب٣٘ وٝ  ُبُٔ  ٢آٔبك ربٔؼ١

 ٥ٌل٢ ٕ٘ٛ٘ٝ كٍٚ، ا٤ٗ ؿك .اًت ُـٜ اًتفبؿٜ ٘ظل٢ ٥ٌل٢ كٍٚ ٕ٘ٛ٘ٝ ام ٥ٌل٢ ٕ٘ٛ٘ٝ ثبُٙـ. ثلا٢ ٣ٔ ًغل ٕٞـاٖ ٣٤غقا

 وٝ وٙٙـ ٣ٔ اًتفبؿٜ ا٢ ٥ُٜٛ ام ػُٕ ا٤ٗ ا٘زبْ ؿك .وٙـ ٣ٔ پ٥ـا اؿأٝ ثلًـ، ٚ اُجبع ًبؽت عـ ثٝ ٔـَ وٝ رب٣٤ تب

 آٖ ث٥ٙبؿ ٘ظل١٤ ؿاؿٜ كٍٚ ؿك ٘ظل٢ ٥ٌل٢ ٕ٘ٛ٘ٝ ام ٔٙظٛك .آٟ٘بًت تغ٥ُّ ٚ ٞب ؿاؿٜ ٔتٛا٣ِ ا٘تؾبة ٚ ٌٔتّنْ ٕٞنٔب٣٘

كا ثب ٔٙبًت ٚ ٘ظلٞب٢ ٔؾتّف  ٚ ت٤ٛٔلٞب٢ ٔتٗ ثتٛا٘ـ وٝ ٌن٤ٙـ ٣ٔ ثل كا ٞب ؿاؿٜ ٌلؿآٚك٢ ام ٘ٛػ٣ پوٍِٚٞل وٝ اًت

 ٚ اعتٕب٣ِ ٘ٝ اًت ػٕـ٢ ٥ٌل٢ ٕ٘ٛ٘ٝ ٔؼٙبوٝ ا٤ٗ ثٝ آٚكؿ؛ فلاٞٓ ٘ظل٤ٝ تـ٤ٚٗ ثلا٢ كا  NVIVO10اًتفبؿٜ ام ٘لْ افناك 

 .اًت ا٢ ٘ظل٤ٝ تـ٤ٚٗ ثل تٕلونٍ

 ٔـ٣ِ ٤بفتٗ ثلا٢ ٞب ٚ اؽق ٘ظلٞب٢  افلاؿ ؿك صٙـ ٔلعّٝ ٔٔبعجٝ ٔتٗ ثبك صٙـ٤ٗ پوَٚٞ، كٚا٣٤ ثلك٣ً ثلا٢ تغ٥ُّ ع٣

 ٔمِٛٝ ٚ ٔفب٥ٞٓ ؿك تغ٥٥ل ٚ ٚرٜٛ تِؾ٥ْ ام پي كٚا٣٤، ثلك٣ً ٔٙظٛك ثٝ .ُـ ثبمٍ٘ل٢ ا٥ِٚٝ، ٔـَ ٤ب آلاط رـ٤ـ

 ٌلفت ا٘زبْ م٤ل الـأبت پوَٚٞ كٚا٣٤ ام اع٥ٕٙبٖ عَٔٛ ثلا٢ ولًَٛ، ٔؼ٥بكٞب٢ اًبى ثل ٕٞض٥ٙٗ .ُـ تٙظ٥ٓ ٞب،ؿٚثبكٜ
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 غل ٕٞـاٖ(ًلا٣٤ ثل٘ـ ًجن ؿك ٓٙب٤غ غقا٣٤)ٔغبِؼٝ ٔٛكؿ٢: ٓٙب٤غ غقا٣٤ ً اكائٝ ٔـَ ؿاًتبٖ :ػِٛك٢ُزبػ٣ ثبغ٣ٙ٥ ٚ 

 

. 

 ٔمِٛٝ ٚ تغ٥ُّ فلا٤ٙـ ٔلع١ّ ٘ؾٌت ٟ٘ب٣٤ ٌناكٍ ٝ ثبماك٤بث٣،ؿك كُت ٣ؿاٍِ٘بٞ ـ٥اًبت ٘فل ؿٚامؿٜ :اعضا توسظ تغبیق

 .ُـ اػٕبَ ٔغٛك٢ پبكاؿا٤ٓ وـٌقاك٢ ؿك آٟ٘ب پ٥ِٟٙبؿٞب٢ ٚ ولؿ٘ـ ثبمث٣ٙ٥ كا آٔـٜ ؿًت ثٝ ٞب٢

 آٟ٘ب ٘ظل ٚ ولؿ٘ـ ثلك٣ً كا ٔغٛك٢ وـٌقاك٢ پبكاؿا٤ٓ ،ًغل ٕٞـاٖ ٣٤غقا غ٤اكُـ ٓٙب لا٤ٖٔـ ام ٘فل 3 :هوكار بزرسی

 .كفت ثٝ وبك ٔـَ ؿكتـ٤ٚٗ

 .ُـ وٕه ٌلفتٝ ٞب ؿاؿٜ تف٥ٌل ٚ تغ٥ُّ ؿك ِٔبكوت وٙٙـٌبٖ  ام ٕٞنٔبٖ عٛك ثٝ :پژوهش بودى هشاركتی

ؿك ا٤ٗ  .اًت ؿك پوَٚٞ وٙٙـٌبٖ ِٔبكوت وخلت ٚ ٔىب٣٘ تىخل ُبُٔ پوَٚٞ ا٤ٗ ؿك ٌلا٣٤ وخلت :گزایی كثزت

 ك ٌٞتٙـ.پوَٚٞ ٥٘ن ؽجلٌبٖ ا٘تؾبة ُـٜ ام ٘مبط ٔؾتّف وِٛ

 پژوهش های یافته
 تًٛؼٝ ٞب ؿاؿٜ ٚ اثؼبؿ ٞب ِٔؾٔٝ ٞب، ٔمِٛٝ وِف ثلا٢ كا آٖ وٛكث٥ٗ ٚ اًتلاٚى وٝ اًت ٔٙـ ٘ظبْ ا٢ ك٤ٚٝ وـٌقاك٢،

. وٙـ تج٥٥ٗ ٚ تِل٤ظ كا تب ؿاًتبٖ ًلا٣٤ ٤بثـ ٣ٔ تًٛؼٝ ٘ظل٢ ٔـ٣ِ وـٌقاك٢، ا٤ٗ اًبى ثل پوَٚٞ، ا٤ٗ ؿك. ؿاؿ٘ـ

 ٣ٔ ا٘زبْ ٕٞنٔبٖ ٚ م٤ٍنا٣ٌ ٓٛكت ثٝ پوَٚٞ، كٍٚ ا٤ٗ ؿك ٞب ؿاؿٜ ٚتغ٥ُّ تزن٤ٝ آٚك٢ ٚ رٕغ فلا٤ٙـ اًت، ٌفت٣ٙ

 . ٥ٌلؿ

ؿاًتبٖ ًلا٣٤  ٔفب٥ٞٓ ٔلتجظ ٚ ثلًـ اُجبع ٔلم ثٝ ٞب ؿاؿٜ ؿك پوٍِٚٞلاٖ وٝ ٤بثـ ٣ٔ اؿأٝ رب٣٤ تب ٞب ؿاؿٜ آٚك٢ رٕغ

 . ِ٘ٛؿ اضبفٝ ٔـَ ثٝ رـ٤ـ٢ ٔغّت ٚ ُـٜ تىلاك٢ ُٛ٘ـ، ٔغلط ٣ٔ ٔؾتّف ُٛ٘ـٌبٖ ٔٔبعجٝ تًٛظ ثل٘ـ وٝ

 باس كذگذاری

وٝ  تلت٥ت ثـ٤ٗ. ٌلفت ا٘زبْ ؽجلٌبٖ ُبُٔ اًبت٥ـ ٚ ٔـ٤لاٖ اكُـ ام ٘فل15 ثب ُـٜ ا٘زبْ ٞب٢ ٔٔبعجٝ ع٣ وـٌقاك٢ ا٤ٗ

 ،افلاؿ ا٤ٗ ٞب٢ ؿ٤ـٌبٜ ٚ ٞب رّٕٝ ام ٚ ٔلتجظ ثب ؿاًتبٖ ًلا٣٤ ثل٘ـ پلؿاؽتٙـ ٞب٢ ثٝ ًؤاَ پبًؼ ؿك ؿٞٙـٌبٖ پبًؼ

 ا٘ضٕبْ ثٝ ، ولؿ٘ـ تأو٥ـ آٖ ثل ُٛ٘ـٌبٖ ٔٔبعجٝ تٕبْ وٝ وـٞب٢ ِٔتلو٣ ، ثؼـ ٔلع١ّ ؿك. ُـ اًتؾلاد ا٥ِٚٝ وـٞب٢

 ا٘زبْ ٌلفت. Nvivo 10ٚ ا٤ٗ وبك تًٛظ ٘لْ افناك   .ُـ٘ـ ٌلفتٝ ٘ظل ؿك ٟ٘ب٣٤ وـٞب٢ ؿ٤ـپوٍِٚٞل، ام ا٥ٕٞت ثب وـٞب٢

 هحوری كذگذاری

 ٞب ؿاؿٜ ثٝ اًت ٘ٛػ٣ كاثغٝ وٙٙـ٠ ِٔؾْ ػٕٛٔبً وٝ ٔمِٛٝ ؿكثبك٠ ٞب٣٤ پلًَ علط ثب ٔغٛك٢ وـٌقاك٢ ؿك پوٍِٚٞلاٖ

 ٔغٛك٢، وـٌقاك٢ فلا٤ٙـ ؿك. اًت ٞب كؿوٙٙـ٠ پلًَ ٤ب ٔؤ٤ـ وٝ پلؿامؿ ٣ٔ ٚلب٤ؼ٣ ٚ عٛاؿث ثلك٣ً ثٝ ٚ وٙـ ٣ٔ كرٛع

 ل٥ب٣ً ُى٣ّ ثٝ وٙـ، ٣ٔ وبك ٞب اؿٜؿ ثب وٝ ٍٞٙب٣ٔ ٤ؼ٣ٙ اًت؛ ؿك علوت ل٥ب٣ً ٚ اًتملا٣٤ تفىل ٥ٔبٖ پ٥ًٛتٝ پوٍِٚٞل

 ٔمبثُ ؿك اًت، ولؿٜ ث٥بٖ ل٥ب٣ً ُىُ ثٝ آ٘ضٝ تب وُٛـ ٣ٔ ًپي. وٙـ ٣ٔ پ٥ِٟٙبؿ كا ٞب ٕٔىٗ آٖ ٞب٢ ٤ٚو٣ٌ ٤ب كٚاثظ

 ٣ٕ٘ وفب٤ت ٤ب ك٤ٚـاؿ ٚالؼٝ ٤ه ٔمِٛٝ ثب ٔلتجظ ٞب٢ ٤ٚو٣ٌ ثب كٚاثظ ٔزٕٛػٝ تأ٥٤ـ ثلا٢ اًت، ٌفت٣ٙ. وٙـ ٞب ثلك٣ً ؿاؿٜ

 ا٤ٗ ؿك. ثبُـ ٔتفبٚت آٟ٘ب ُىُ اًت ٌلصٝ ٕٔىٗ ولؿ؛ ِٔبٞـٜ ٞب ؿاؿٜ ؿك ثبك صٙـ٤ٗ ثب٤ـ كا ٞب ٤ٚو٣ٌ ٚ كٚاثظ ّىٝث وٙـ،

 ٔفب٥ٞٓ م٤ل رـاَٚ ؿك. اًت ُـٜ ثٙـ٢ ؿًتٝ ٔمِٛٝ 13 ٚ ٔفْٟٛ 69 ؿك لبِت ٟ٘ب٣٤ ٌٔتؾلد وـ 234 وُ، عٛك ثٝ پوَٚٞ

 .اًت ـُٜ ؿاؿٜ ِ٘بٖ ٔـَ ا٣ّٓ ثب ارنا٢ ٔلتجظ ٞب٢ ٔمِٛٝ ٚ

 ٣ٔ پـ٤ـٜ ٔٙزل ٤ه تًٛؼ١ ٤ب ٚلٛع ثٝ وٝ ؿاكؿ اُبكٜ ثٝ ٚرٛؿ آٚكؿٖ ؿاًتبٖ ًلا٣٤ ثل٘ـ ًجن  ػ٣ّّ ُلا٤ظ ٔـَ، ا٤ٗ ؿك

ِٔتل٤بٖ ثٝ ػٛا٣ّٔ ػبعف٣، ُٙبؽت٣ ٚ كفتبك٢  ٔؾبعجبٖ ؿك ا٤زبؿ ؿاًتبٖ ًلا٣٤ اُبكٜ ولؿٜ ا٘ـ.  ػٛأُ ػبعف٣  .ُٛؿ

 ٢ب٤ٔنابكات ٚ فلاتل ام ا٘تظبكات ؛ ػٛأُ ُٙبؽت٣ ُبُٔ تب٥٤ـ ٚ ػـْ تب٥٤ـكضب٤ت ٚ ُبُٔ  ِقت ثلؿٖ،  ثلآٚكؿٖ ِ٘ـٖ ا٘تظ

اؿكان ف٣ٙٞ ام اكمٍ ٞب٢ عبُٓ  ام ؽـٔبت ٚ ٔغٔٛلات ؛ ػٛأُ كفتبك٢ ُبُٔ ٚفبؿاك٢ ٚ تٕب٤ُ ث٥ِتل ثٝ  ًجن ثٛؿٖ

ٞب )ِقت، ثلا٥ٍ٘ؾت٣ٍ( ٚ  بٖتبح٥لات ِٔتلن ُٙبؽت )ػـْ تب٥٤ـ(، ٥ٞزؽل٤ـ ٔغٔٛلات، افنٚؿٖ تزلثٝ ؽـٔبت اًت. وٝ 

 احل ؿاكؿ.ث٥ِتل  ؽل٤ـام لج٥ُ ٚفبؿاك٢ ٚ تٕب٤ُ ثٝ  ِٔتل٢ كضب٤ت كا ثل تٕب٤لات كفتبك٢ 

 ثٝ ٔلثٛط ٚلب٤غ ٚ ك٤ٚـاؿٞب ثٝ ٔىبٖ ػ٣ٕٔٛ ُىُ ثٝ وٝ اًت پـ٤ـٜ ثٝ ٔلثٛط ٞب٢ ٤ٚو٣ٌ ام ؽب٣ٓ ٔزٕٛػ١ ث٥بٍ٘ل م٥ٔٙٝ،
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 ٞـف ٔؾبعجبٖ، اٞـاف ؿاًتبٖ ؿاًتبٖ تؼ٥٥ٗ ٢ًبؽتٗ ٔغتٛك وٝ ُبُٔ فؼب٥ِت ٞب٢ ؿاؽ٣ّ احل ٌقا  .ؿاكؿ اُبكٜ آٖ

وٙٙـٌبٖ ًجن ام  ت٤عٕب ت٤عٕب ،تب٥َز٤ؿ ٢ؿاًتبٖ ؿك وب٘بَ ٞب للاكؿاؿٖ، ؿاًتبٖ ًبم٘ـٌبٖ، ؿاًتبٖ ٔٛضٛع، ؿاًتبٖ

اًت. ٚ  جٛؿ ؿاًتبٖؿاًتبٖ ًبؽتٝ ُـٜ ٚ ثٟ ٣بث٤اكمٚ  ؿاًتبٖ ت٤تمٛ، ب٤ٖٚ ٔٙبًت ثٝ ًٛالات ِٔتل ٣آ٘ ثبمؽٛكؿ، ؿاًتبٖ

 ظ٤ُلا، ام ًجن ثٛؿٖ ٣الجبَ ػٕٛٔ، ؿاًتبٖ ثٝ ًٕت  علفـاكاٖ ت٤ٞـا، ؿاًتبٖ غ٤تٛمفؼب٥ِت ٞب٢ ؽبكر٣ احل ٌقاك ُبُٔ 

ام  اًتفبؿ٢ٜ، ثلرٌتٝ ثٝ ػٙٛاٖ كاٚ ٢ٞب ت٥ام ُؾٔ اًتفبؿٜ، ٔٙتِل وٙٙـٜ ًجن ٣ارتٕبػ ٢ٞب ُجىٝ، ٥ٗمٔ ٣غ٥ٔغ ٌت٤م

ٚ آپبكات  ٛح٥ٛت٤ٕٞضٖٛ  ٣ارتٕبػ ٢كًب٘ٝ ٞب ك٤آؿكى ؿاًتبٖ ام عل فلًتبؿٖٚ  ك ؿاًتبٖثٝ ٔٙظٛك ا٘تِب ٢اٍ٘بك ٢ثبم

 اًت. 

  علَی شزایظ با هزتبظ های هقوله و هفاهین-1 جذول

 هفاهین هقوله فزعی هقوله اصلی

 ِقت ثلؿٖ ػٛأُ ػبعف٣ ٔؾبعت ؿاًتبٖ ُلا٤ظ ػ٣ّّ
 ثلآٚكؿٜ ِ٘ـٖ ا٘تظبكات

 ثلآٚكؿٖ ُـٖ ا٘تظبكات

 ٥ٌٔل ًجن ثٛؿٖعي ؿك 

 تب٥٤ـ كضب٤ت)تزلثٝ ف٣ٙٞ( ػٛأُ ُٙبؽت٣ ٔؾبعت ؿاًتبٖ
 ػـْ تب٥٤ـ كضب٤ت

 ٔنا٤ب٢ ًجن ثٛؿٖ

 اؿكان ف٣ٙٞ ام اكمٍ ٞب٢ عبُٓ  ام ؽـٔبت ٚ ٔغٔٛلات

 ٚفبؿاك٢  ػٛأُ كفتبك٢ ٔؾبعت ؿاًتبٖ

 تٕب٤ُ ث٥ِتل ثٝ ؽل٤ـ
 ث٥ِتل ولؿٖ تزلثٝ ؽـٔبت

 سهینه ای شزایظ با بظهزت های هقوله و هفاهین-2 جذول

 هفاهین هقوله فزعی هقوله اصلی

 ٔغت٢ٛ ؿاًتبٖ ًبؽتٗ فؼب٥ِت ٞب٢ ؿاؽ٣ّ احلٌقاك ُلا٤ظ م٥ٔٙٝ ا٢
 ؿاًتبٖ  اٞـاف ٥٥ٗتؼ

 ؿاًتبٖ ٔؾبعجبٖ ٞـف

 ٔٛضٛع ؿاًتبٖ

 ًبم٘ـٌبٖ ؿاًتبٖ
 للاكؿاؿٖ ؿاًتبٖ ؿك وب٘بَ ٞب٢ ؿ٤ز٥تبَ

 عٕب٤ت عٕب٤ت وٙٙـٌبٖ ًجن ام ؿاًتبٖ

 آ٣٘ ٚ ٔٙبًت ثٝ ًٛالات ِٔتل٤بٖ ثبمؽٛكؿ

 ؿاًتبٖ ت٤تمٛ
 ؿاًتبٖ ًبؽتٝ ُـٜ ٚ ثٟجٛؿ ؿاًتبٖ ٣بث٤اكم

 فؼب٥ِت ٞب٢ ؽبكر٣ احلٌقاك

 

 ؿاًتبٖ غ٤تٛم

 الجبَ ػ٣ٕٔٛ ام ًجن ثٛؿٖ

 ُلا٤ظ م٤ٌت ٔغ٥غ٣ م٥ٔٗ
 ٞـا٤ت ؿاًتبٖ ثٝ ًٕت  علفـاكاٖ

 اًتفبؿٜ ام ُؾ٥ٔت ٞب٢ ثلرٌتٝ ثٝ ػٙٛاٖ كا٢ٚ

 م٢ اٍ٘بك٢ ثٝ ٔٙظٛك ا٘تِبك ؿاًتبٖاًتفبؿٜ ام ثب

 ُجىٝ ٞب٢ ارتٕبػ٣ ٔٙتِل وٙٙـٜ ًجن
فلًتبؿٖ آؿكى ؿاًتبٖ ام عل٤ك كًب٘ٝ ٞب٢ ارتٕبػ٣ 

 ٕٞضٖٛ ٤ٛت٥ٛح ٚ آپبكات 

ػُٕ  كاٞجلؿٞب ٔغـٚؿوٙٙـ٠ ٌل ٤ب ت٥ٌُٟ ٕٞضٖٛ وٝ اًت فلًٞٙ ٚ فضب مٔبٖ، ٕٞضٖٛ تل٢ ػبْ ُلا٤ظ تؼـ٤ُ ُلا٤ظ



 غل ٕٞـاٖ(ًلا٣٤ ثل٘ـ ًجن ؿك ٓٙب٤غ غقا٣٤)ٔغبِؼٝ ٔٛكؿ٢: ٓٙب٤غ غقا٣٤ ً اكائٝ ٔـَ ؿاًتبٖ :ػِٛك٢ُزبػ٣ ثبغ٣ٙ٥ ٚ 

 

ٚ آُٛة ُلا٤ظ  ػـْ ُٙبؽت ٔغٔٛلات ًجن، الجبَ وٓ ثٝ ًٕت ٔغٔٛلات ًجنبثُ وٙتلَ ُبُٔ ػٛأُ غ٥ل ل  .٣ٔ  وٙـ

ػٛأُ ُؾ٥ٔت٣ ُبُٔ ثلٖٚ ٌلا٣٤ ٚ ٘ٛع  ٔخجت ٣ُفبٞ غبت٥تج٣ّ ٚ ٔٙف ٣ُفبٞ  غبت٥تجّپ٥ض٥ـٜ ثبماك ٚ ػبُٔ كلجب 

ٝ ؿك ٚاوَٙ ثٝ ثبماك ٔغٔٛلات ، ًبمٌبك٢  ٚ ٌِٛؿ٣ٌ وٝ  ٥٘بم ثٝ ُٙبؽت وثٛؿٖ ؿاًتبٖ ٌت٤م ظ٥ؿًٚت ؿاك ٔغؿًٚت٣، 

 ًجن ؿاكؿ.

 تعذیل گز شزایظ با هزتبظ های هقوله و هفاهین-3 جذول

 هفاهین هقوله فزعی هقوله اصلی

 الجبَ وٓ ثٝ ًٕت ٔغٔٛلات ًجن ػٛأُ غ٥ل لبثُ وٙتلَ ُلا٤ظ  تؼـ٤ُ ٌل
 ُٙبؽت ٔغٔٛلات ًجنػـْ 

 ثبماك ـ٥ٜض٥پ ظ٤آُٛة ُلا

 تج٥ّغبت  ُفب٣ٞ ٔٙف٣ كلجب

 تج٥ّغبت ُفب٣ٞ ٔخجت

 ًبمٌبك٢  ػٛأُ ُؾ٥ٔت٣ ٔؾبعت ٚ كا٢ٚ

 ثلٖٚ ٌلا٣٤ ٚ ٞٓ ٘ٛع ؿًٚت٣ 

 ؿًٚت ؿاك ٔغ٥ظ م٤ٌت ثٛؿٖ ؿاًتبٖ

 ٌِٛؿ٣ٌ

 ٢ ُبُٔ: تج٥ّغبتعلفـاك ٤َثل٘ـ ٚ افنا ت٤تمُٛبُٔ ؿٚ ٔمِٛٝ  .اًت ٚاوِٟٙب ٚ وِٟٙب ٘تب٤ذ ٤ب ثلٚ٘ـاؿٞب ٕٞبٖ پ٥بٔـٞب

ِٔتل٤بٖ ام  ؿاَ٘ ٞب٢ اِىتل٥٘ٚى٣ ث٥ٗ ِٔتل٤بٖ، ا٘تمبَ ٞب٢ ٥ِتل ام ؿاًتبٖ ٞب، ٔقاولٜث وّٕبت ُفب٣ٞ ٔخجت، رٌتزٛ

 ثٝ ِٔتل٢ ؽلالب٘ٝ ٞب  ؽٛؿُبٖ )اُتلان ٌقاك٢(،ت٥ٓٛٝ ف٥ّٓ ٚ ٞب ػىي ولؿٖ آپّٛؿ عل٤ك تزلث٥بت ٔغَٔٛ ام عل٤ك 

٤ل٤ٗ، ؽل٤ـ ٔزـؿ ثل٘ـ، اًتفبؿٜ ام ثل٘ـ ٚ ؿ٤ٍلاٖ، افنا٤َ ٌ٘جت  عٕب٤ت ام ثل٘ـ ٌ٘جت ثٝ آٌب٣ٞ ثل٘ـ، پ٥ِٟٙبؿ ثل٘ـ ثٝ ًب

افلاؿ  ت٤عٕب، ٍ٘لٍ ٔخجت ٔٔلف وٙٙـُٜبُٔ  ٍ٘لٍ ٔخجت ًجنعٕب٤ت ؿك ٔمبثُ ٔٛاكؿ ٔٙف٣ ؿك ٔٛكؿ ثل٘ـ ٚ ٔمِٛٝ 

 اًت.  ٔلؿْ ؿًٚت ؿاك ًجن ت٤عٕبٚ  ام ًلأت ٔغٔٛلات ٙب٥ٖاعٕ اعٌبى، ٌت٤م ظ٥ِٟٔٛك ٚ ثلرٌتٝ ؿًٚتـاك ٔغ

 

  های هقوله و هفاهینبوط به پیاهذها هز -4 جذول

 هفاهین هقوله فزعی هقوله اصلی

ُفب٣ٞ ٔخجت ٚ ٌٌتلٍ آٖ ؿك ُجىٝ ٞب٢  تج٥ّغبت تم٤ٛت ثل٘ـ ٚ افنا٤َ علفـاك٢  پ٥بٔـٞب

 ارتٕبػ٣
 ث٥ِتل ام ؿاًتبٖ ٞب وّٕبت رٌتزٛ

 اِىتل٥٘ٚى٣ ث٥ٗ ِٔتل٤بٖ ٞب٢ ٔقاولٜ

م ِٔتل٤بٖ ام عل٤ك تزلث٥بت ٔغَٔٛ ا ؿاَ٘ ٞب٢ ا٘تمبَ
ٞب  ؽٛؿُبٖ  ف٥ّٓ ٚ ٞب ػىي ولؿٖ آپّٛؿ عل٤ك 

 )اُتلان ٌقاك٢(

 ؿ٤ٍلاٖ ثٝ ِٔتل٢ ؽلالب٘ٝ ٥ٓٝ تٛ

 افنا٤َ ٌ٘جت  عٕب٤ت ام ثل٘ـ ٌ٘جت ثٝ آٌب٣ٞ ثل٘ـ
 پ٥ِٟٙبؿ ثل٘ـ ثٝ ًب٤ل٤ٗ

 ؽل٤ـ ٔزـؿ ثل٘ـ

 اًتفبؿٜ ام ثل٘ـ

 عٕب٤ت ؿك ٔمبثُ ٔٛاكؿ ٔٙف٣ ؿك ٔٛكؿ ثل٘ـ

 ٔلف وٙٙـٍٜ٘لٍ ٔخجت ٔ ٍ٘لٍ ٔخجت ًجن
 عٕب٤ت افلاؿ ِٟٔٛك ٚ ثلرٌتٝ ؿًٚتـاك ٔغ٥ظ م٤ٌت

 اعٌبى اع٥ٕٙبٖ ام ًلأت ٔغٔٛلات

 عٕب٤ت ٔلؿْ ؿًٚت ؿاك ًجن
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 ی داستاى سزاییراهبزدهابا  هزتبظ های هقوله و هفاهین-5 جذول

 ٔفب٥ٞٓ ٔمِٛٝ فلػ٣ ٔمِٛٝ ا٣ّٓ

 كا٢ٚ كاٞجلؿٞب

 

 ُؾ٥ٔت وبك٤نٔبت٥ه كا٢ٚ

 بعجبٖ ثب ؿاًتبٖاكتجبط ٔٙبًت ثب ٔؾ

 عب٣ٔ ثل٘ـ ًجن ثٛؿٖ
 اػتٕبؿ ًبم٢ ثٝ ٔٙظٛك  ثبٚك ؿاًتبٖ تًٛظ ٔؾبعت 

 ؿًٚت ؿاك ٔغ٥ظ م٤ٌت ثٛؿٖ

 ٓغت

 

 ا٘غجبق ؿاًتبٖ ثب تزلث٥بت افلاؿ

 اعتلاْ ثٝ ًٙت ٞب  ٚ اكتجبط ثب فلًٞٙ افلاؿ

 ٚالؼ٣ ثٛؿٖ ؿاًتبٖ ًجن
 ؿك آ٤ٙـٜ ؿاًتبٖ  اتفبق ؽٛاٞـ افتبؿ

 علط ًجن

 

 لفت ٚلب٤غ مٔب٣٘پ٥ِ

 ؿك٥ٌل٢ 

 اكتجبط ثب ؿاًتبٖ ٞب٢ ٔغجٛة
 آٔٛم٘ـٜ ثٛؿٖ ًجن

 ُؾ٥ٔت ٞب 

 ٘ت٥زٝ ًجن

 انتخابی كذگذاری

 ٘ظبْ ثٝ ُى٣ّ كا ٚ آٖ وٙـ ٣ٔ ا٘تؾبة كا ا٣ّٓ ٔم١ِٛ ثلؿ، ٣ٔ وبك ثٝ كا وـٌقاك٢ لج٣ّ ٞب٢ ٌبْ ٘تب٤ذ ا٘تؾبث٣ وـٌقاك٢

 تًٛؼٝ كا ث٥ِتل تًٛؼ١ ٚ پبلا٤َ ثٝ ٞب٢ ٥٘بمٔٙـ ٔمِٛٝ ٚ ثؾِـ ٣ٔ اػتجبك كا تاكتجبعب ؿاؿٜ، اكتجبط ٞب ٔمِٛٝ ًب٤ل ثٝ ٔٙـ

 ام ٚاضغ٣ ُىُ ثٝ ا٘تؾبث٣ وـٌقاك٢ ٞب٢ ٌبْ ثٙبثلا٤ٗ ٥ٌل٘ـ؛ ٣ٔ ٚثلٌِت٣ ا٘زبْ كفت فلا٤ٙـ٢ ؿك فٛق ٞب٢ ٌبْ. ؿٞـ ٣ٔ

ك١٤ٚ  ؽلآٝ عٛك ثٝ.  ٥ٌلؿ ٣ٔ ٘زبْا ٔغٛك٢ ٚ ثبم وـٌقاك٢ ٕٞلاٜ ثٝ تؼب٣ّٔ، فلا٤ٙـ٢ ام عل٤ك ٚ ٥ٌ٘تٙـ ٔزنا ٤ىـ٤ٍل

پ٥بٔـٞب ٚ  ا٢، ُلا٤ظ تؼـ٤ٍّل ، م٥ٔٙٝ ُلا٤ظ ػ٣ّّ، ُلا٤ظ ُبُٔ ُٛؿ؛ ٣ٔ ٔٙزل ٘ظل٢ ٔـَ ؽّك ثٝ وٝ ٞب ؿاؿٜ تغ٥ُّ

 اكائٝ ٣ٔ ُٛؿ. 1اًت.وٝ ٔـَ ٘ظل٢ ٔلثٛط ؿاًتبٖ ًلا٣٤ ثل٘ـ ٔغبثك ُىُ  ٔمِٛٝ ا٣ّٓ 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 غل ٕٞـاٖ(ًلا٣٤ ثل٘ـ ًجن ؿك ٓٙب٤غ غقا٣٤)ٔغبِؼٝ ٔٛكؿ٢: ٓٙب٤غ غقا٣٤ ً اكائٝ ٔـَ ؿاًتبٖ :ػِٛك٢ُزبػ٣ ثبغ٣ٙ٥ ٚ 

 

 

 یا نهیسه شزایظ
 ٣ؿاؽّ ٢ٞب ت٥فؼبِ

 احلٌقاك

 ٣ؽبكر ٢ٞب ت٥فؼبِ
 احلٌقاك

 

 پیاهذها
 

 ٤َثل٘ـ ٚ افنا ت٤تمٛ

 ٢علفـاك

 ٞب ٤ٝٙٞنٍ٘لٍ ٔخجت ًجن 

 

 راهبزدها

 ٢كاٚ
 صحت

 طرح سبز

پذیذه 

داستاى هحوری)

 (سبش ییسزا
 

 علی شزایظ
 

ٔؾبعت  ٣ػٛأُ ػبعف

 ؿاًتبٖ
 ٣ػٛأُ ُٙبؽت

 ٔؾبعت ؿاًتبٖ

ٔؾبعت  ٢ػٛأُ كفتبك

 ؿاًتبٖ
 

 تعذیلگزعواهل 

 
 لبثُ وٙتلَ ل٥ػٛأُ غ

 كلجب

 ٣ت٥ػٛأُ ُؾٔ

 ٢ٔؾبعت ٚ كاٚ

 

ییغذا عیسبش در صىامدل  داستان سزایی بزود -1شکل  
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 ٘ظل١٤ كٍٚ ٞٓ ؿاًتبٖ ًلا٣٤ ثل٘ـ ًجن ٚ وٝ ؽجلٌبٖ للاك ٌلفت اؽت٥بك ؿك ٔـَ آٖ، اػتجبك افنا٤َ ٢ثلا ٔـَ ت١٥ٟ ام پي

 ث٥بٖ ؽٛؿ كا ٞب٢ ؿ٤ـٌبٜ ٟ٘ب٣٤ ٔـَ ٚ تـ٤ٚٗ فلا٤ٙـ ٔٛكؿ ؿك ُـ ؿكؽٛاًت ؽجلٌبٖ ا٤ٗ ام. ُٙبؽتٙـ ٣ٔ ث٥ٙبؿ كا ؿاؿٜ

 ضٕٗ ٚثلٌِت٣، كفت ؿك فلا٤ٙـ وٝ ؿاُتٙـ ٥٘ن آلاع٣ ٘ظلٞب٢ آٟ٘ب ام ثؼض٣ ٚ ولؿ٘ـ تأ٥٤ـ كا ٔـَ آٟ٘ب ث٥ِتل وٙٙـ؛

ؽجلٌبٖ ٓٙب٤غ غقا٣٤ ًغل ٚ  ثب پوَٚٞ، فلا٤ٙـ پوٍِٚٞلاٖ ع٣ ٕٞض٥ٙٗ. ُـ ؿك٤بفت آٟ٘ب ٟ٘ب٣٤ ٘ظل آلاعبت، اػٕبَ

 ٔم١ِٛ ُٙبؽت آٔـٜ، ؿًت ثٝ ٔـَ كا ؿك٤بفت ولؿٜ ا٤ٓ. ؿك تأ٥٤ـ١٤ ٚ ثٛؿ تؼبُٔ ؿك ٥٘ن پوَٚٞ كٍٚ اًبت٥ـ ؿاٍِ٘ب٣ٞ 

 ثبمٍ٘ل٢ ام پي. ؿاكؿ ث٥ٌبك٢ ؿاكؿ( ا٥ٕٞت للاك ٔـَ ٔلون ؿك ٚ ؿاك٘ـ اكتجبط آٖ ٔفب٥ٞٓ ثب ًب٤ل وٝ ٔمِٛٝ ا٢) وب٣٘ٛ٘

،ٌٔبِٝ تج٥ّغبت ُفب٣ٞ  ؿاكؿ للاك ؿاًتبٖ ًلا٣٤ ثل٘ـ وبٖ٘ٛ ؿك آ٘ضٝ كًـ ٣ٔ ٘ظل ثٝ آٔـٜ، ؿًت ثٝ ثبك٠ ٔمِٛٝ ٞب٢ صٙـ٤ٗ

٣ اًت. ثٝ عٛك٢ وٝ ثب اًتفبؿٜ ام كٍٚ ٞب ٚ ٘تب٤ذ عبُٓ آٟ٘ب ثب اًتفبؿٜ ام ُلا٤ظ ٚ ؿاَ٘ ِٔتل٤بٖ ثلا٢ عٛمٜ ٓٙب٤غ غقا٤

ػ٣ّ، م٥ٔٙٝ ا٢ ٚ ٔـاؽّٝ ٌل ٔـَ  ؿاًتبٖ ًلا٣٤ ثل٘ـ علاع٣ ُـوٝ  ٓٙب٤غ غقا٣٤ ٞب ٣ٔ تٛا٘ـ ام ا٤ٗ ٔـَ ثٝ ٔٙظٛك احل 

 ثؾ٣ِ ٚ وبكآ٣٤ اًتفبؿٜ وٙٙـ. 

 

 نتیجه گیزی 

ٞب٢ ؿ٥٘ب كا ثٝ ؽٛؿ رّت ولؿٜ ٚ  تٕبْ ٍ٘بٜ صٙبٖ م٘ـ٣ٌ ثِل كا ٔتغَٛ ولؿٜ اًت وٝ اعلاػبت ٚ اكتجبعبت، تىِٙٛٛه٢

ػٙٛاٖ ٤ه ػٙٔل ِٔتلن فل٣ٍٙٞ ؿك م٘ـ٣ٌ افلاؿ، ثلا٢  ؿاًتبٖ ثل٘ـ ًجن ثٝ .فؼب٥ِتٟب٢ ثِل٢ كا تغ٥٥ل ؿاؿٜ اًت تٕب٣ٔ

ُٛؿ ٚ ؿاًتبٖ ًلا٣٤ ، ثبػج ؿك٥ٌل ًبٔب٘ـ٣ٞ تزبكة، ُلط كؽـاؿٞب٢ ػ٣ّ، افنا٤َ ؿ٤ـٌبٜ ٞب ٌ٘جت ثٝ ٥٘بت ثل٘ـ ٣ٔ 

ولؿٖ وبكثلاٖ ٚ ؿاُتٗ ٘مَ فؼبَ آٖ ٞب ؿك ؿاًتبٖ ثل٘ـ ُـٜ اًت. تب رب٣٤ وٝ ثل اًبى ٤بفتٝ ٞب٢ پوَٚٞ عبضل، 

ثٝ ٔٙظٛك  ثبٚك  ٢اػتٕبؿ ًبم ،ثل٘ـ ًجن ثٛؿٖ ٣اكتجبط ٔٙبًت ثب ٔؾبعجبٖ ثب ؿاًتبٖ، عبٔ ،٢كاٚ ه٥نٔبت٤وبك ت٥ُؾٔ

افلاؿ، اعتلاْ ثٝ ًٙت ٞب  ٚ اكتجبط ثب  بت٥ا٘غجبق ؿاًتبٖ ثب تزلث ،ثٛؿٖ ٌت٤م ظ٥ؿًٚت ؿاك ٔغ ؿاًتبٖ تًٛظ ٔؾبعت،

رنٚ ػٛأُ كاٞجلؿ  ًجن ز٥ٝٞب  ٚ ٘ت ت٥ُؾٔ ،٢ل٥ؿكٌ ،٣مٔب٘ غ٤ٚلب ِلفت٥ثٛؿٖ ؿاًتبٖ ثل٘ـ، پ ٣فلًٞٙ افلاؿ، ٚالؼ

 ؿاًتبٖ ًلا٣٤ ثل٘ـ ًجن، ثلا٢ ٔـَ ت٥ٟٝ ام يؿاًتبٖ ًلا٣٤ ثل٘ـ ًجن ٓٙب٤غ غقا٣٤ ث٥بٖ ُـٜ ا٘ـ. ؿك پوَٚٞ عبضل، پ

 ٣ٔ ث٥ٙبؿ كا ؿاؿٜ ٘ظل٤ٝ كٍٚ ٞٓ ؿاًتبٖ ًلا٣٤ ثل٘ـ ًجن ٚ وٝ ؽجلٌبٖ للاك ٌلفت اؽت٥بك ؿك ٔـَ آٖ، اػتجبك افنا٤َ

 آٖ ٞب ث٥ِتل وٙٙـ. ث٥بٖ ؽٛؿ كا ٞب٢ ؿ٤ـٌبٜ ٟ٘ب٣٤ ٔـَ ٚ تـ٤ٚٗ فلا٤ٙـ ٔٛكؿ ؿك ُـ ؿكؽٛاًت ؽجلٌبٖ ا٤ٗ ام. ُٙبؽتٙـ

 آلاعبت، اػٕبَ ضٕٗ ٚثلٌِت٣، كفت ؿك فلا٤ٙـ وٝ ؿاُتٙـ ٥٘ن آلاع٣ ٘ظلٞب٢ آٖ ٞب ام ثؼض٣ ٚ ولؿ٘ـ تب٥٤ـ كا ٔـَ

 ؽجلٌبٖ ٔغٔٛلات غقا٣٤ ًجن ًغل ٚ ؿاٍِ٘ب٣ٞ كٍٚ ثب پوَٚٞ، فلا٤ٙـ ع٣ ٕٞض٥ٙٗ ُـ. ؿك٤بفت آٖ ٞب ٟ٘ب٣٤ ٘ظل

 وٝ ثؼٙٛاٖ ٔمِٛٝ ا٢ وب٣٘ٛ٘ ٔمِٛٝ ُٙبؽت آٔـٜ، ؿًت ثٝ ٔـَ ؿككا ؿك٤بفت ولؿٜ ا٤ٓ.  تب٥٤ـ٤ٝ ٚ ثٛؿ تؼبُٔ ؿك ٥٘ن پوَٚٞ

ثبكٜ  صٙـ٤ٗ ثبمٍ٘ل٢ ام پي ثبلا٣٤ ثلؽٛكؿاك اًت. ؿاكؿ، ام ا٥ٕٞت للاك ٔـَ ٔلون ؿك ٚ ؿاك٘ـ اكتجبط آٖ ٔفب٥ٞٓ ثب ًب٤ل

ِٝ تج٥ّغبت ُفب٣ٞ ٚ ؿاكؿ، ٌٔب للاك ؿاًتبٖ ًلا٣٤ ثل٘ـ ًجن وبٖ٘ٛ ؿك آ٘ضٝ كًـ ٣ٔ ٘ظل ثٝ آٔـٜ، ؿًت ثٝ ٔمِٛٝ ٞب٢

ؿاَ٘ ِٔتل٤بٖ ثلا٢ عٛمٜ ٔغٔٛلات غقا٣٤ اًت. ثٝ عٛك٢ وٝ ثب اًتفبؿٜ ام كٍٚ ٞب ٚ ٘تب٤ذ عبُٓ آٟ٘ب ثب اًتفبؿٜ ام 

ُلا٤ظ ػ٣ّ، م٥ٔٙٝ ا٢ ٚ ٔـاؽّٝ ٌل ٔـَ ؿاًتبٖ ًلا٣٤ ثل٘ـًجن علاع٣ ُـوٝ  ُلوت ًغل ٚ ؿ٤ٍل ٓٙب٤غ غقا٣٤ ٣ٔ 

ُفب٣ٞ ٔخجت ٚ ٌٌتلٍ آٖ ؿك ُجىٝ  ؾ٣ِ ٚ وبكا٣٤ اًتفبؿٜ وٙٙـ ٚ ٥٘ن ام عل٤ك تج٥ّغبتتٛا٘ـ ام ا٤ٗ ٔـَ ثٝ ٔٙظٛك احل ث

ِٔتل٤بٖ ام عل٤ك تزلث٥بت  ؿاَ٘ ٞب٢ ث٥ِتل ام ؿاًتبٖ ٞب، تؼبْ ث٥ٗ ِٔتل٤بٖ، ا٘تمبَ وّٕبت ٞب٢ ارتٕبػ٣، رٌتزٛ

ؿ٤ٍلاٖ،  ثٝ ِٔتل٢ ؽلالب٘ٝ ٥ٓٝٞب ثٔٛكت ا٤ٙتل٘ت٣  ٚ فضب٢ ٔزبم٢، تٛ ف٥ّٓ ٚ ٞب ػىي ولؿٖ آپّٛؿ ٔغَٔٛ ام عل٤ك 

افنا٤َ ٌ٘جت عٕب٤ت ام ثل٘ـ ٌ٘جت ثٝ آٌب٣ٞ ثل٘ـ، پ٥ِٟٙبؿ ثل٘ـ ثٝ ًب٤ل٤ٗ، ؽل٤ـ ٔزـؿ ثل٘ـ، عٕب٤ت ام ثل٘ـ ٔغٔٛلات 

 غقا٣٤ ؿك ٔمبثُ ٔٛاكؿ ٔٙف٣ ؿك ٔٛكؿ ثل٘ـ ٔٛرجبت تم٤ٛت ثل٘ـ ٔغٔٛلات غقا٣٤ كا فلاٞٓ ًبم٘ـ.

 



 غل ٕٞـاٖ(ًلا٣٤ ثل٘ـ ًجن ؿك ٓٙب٤غ غقا٣٤)ٔغبِؼٝ ٔٛكؿ٢: ٓٙب٤غ غقا٣٤ ً اكائٝ ٔـَ ؿاًتبٖ :ػِٛك٢ُزبػ٣ ثبغ٣ٙ٥ ٚ 

 

 پیشنهادات

ٚ ثلؿاُت افلاؿ ؿك ٘ت٥زٝ تؼبُٔ ثب ُلوت ٚ ثلللاك٢ اكتجبط ثب آٟ٘ب ُىُ ٣ٔ ٥ٌلؿ. ام آ٘زب٣٤ وٝ  ت٤ٛٔل ثل٘ـ تًٛظ تزبكة

ٔلون  ثل٘ـ ٔغٔٛلات غقا٣٤ كا ؿك ًلا٣٤ ًجن، ؿاًتبٖ ؿٞـ،  كا ثٝ ًِٟٛت ا٘تمبَ ب٥ْتٛا٘ـ پ ٣ٔام ثل٘ـ، ؽٛة  ل٤تٔٛ

٢ ؿاًتبٖ للاك ؿاؿٜ ٚ ثب اكمٍ ٞب ٢ٞب ت٥ٚ ُؾٔ ؽٛؿ كا ؿك لبِت لٟلٔب٘بٖ ثٝ ٘غ٢ٛ وٝ ٣ٔ ؿٞـللاك افلاؿ اعٌبًبت 

(. تب رب٣٤ وٝ ثٝ فػٓ ٌِٚتٖٛ 1،2004)اًىبِيؿٞٙـ ٣ٕٞلاٜ ُـٜ ٚ ؿك فٞٗ ؽٛؿ آٖ كا پلٚكٍ ٔثل٘ـ ؿاًتبٖ 

( ٞـف ام ؿاًتبٖ ًلا٣٤، ا٤زبؿ ؿك٥ٌل٢ ف٣ٙٞ ٔؾبعت ثلا٢ تٕلون ثل ك٢ٚ ثل٘ـ اًت. افلاؿ ام عل٤ك ؿاًتبٖ 2008)2ِٞٛٓ

ا٤زبؿ ٔؼ٣ٙ ًجن ثلا٢ ثل٘ـ ٣ٔ پلؿام٘ـ ٚ ثل٘ـٞب ثب اكمٍ ُـٜ ٚ ثب اعٌبًبت ِٔتل٢ اكتجبط پ٥ـا ولؿٜ ثٝ عٛك  ثل٘ـ ًجن ثٝ

تٛاٖ  (. ثٙبثلا٤ٗ، ٢3،1982٣ٔ وٝ ثب تزبكة لج٣ّ افلاؿ تلو٥ت ُـٜ ٚ  اكتجبط ػ٥ٕم٣ ث٥ٗ ثل٘ـ ٚ فلؿ ُىُ ٣ٔ ٥ٌلؿ)ًلر٣

ثلا٢ تبح٥لٌقاك٢ ثل ؿكن افلاؿ  ام ٤ه ثل٘ـ ؿًٚتـاك ٔغ٥ظ م٤ٌت افػبٖ ؿاُت ث٥بٖ ؿاًتبٖ ثل٘ـًجن ؽٛة، كا٣ٞ ٔٛحل 

ثٛؿٜ ٚ ثٝ ا٤زبؿ ٔؼ٣ٙ ام ثل٘ـ ؿك فٞٗ ِٔتل٢ وٕه ؽٛاٞـ ٕ٘ٛؿ ِقا ثلا٢ ؿاًتبٖ كًب٣٤ ٔغّٛة ؿك ٓٙؼت غقا٣٤ پ٥ِٟٙبؿ 

بم٘ـٌبٖ ٔؾبعجبٖ ٞـف ؿاًتبٖ، ٔٛضٛع ؿاًتبٖ، ً ٣٤اٞـاف ؿاًتبٖ، ُٙبًب ٥٥ٗؿاًتبٖ، تؼ ٢ًبؽتٗ ٔغت٣ٔٛ ُٛؿ 

ؿاًتبٖ،  ت٤تمٛ ،ٔغٔٛلات ب٤ٖٚ ٔٙبًت ثٝ ًٛالات ِٔتل ٣ثبمؽٛكؿ آ٘ تبَ،٥ز٤ؿ ٢ؿاًتبٖ، للاكؿاؿٖ ؿاًتبٖ ؿك وب٘بَ ٞب

تب ام ا٤ٗ عل٤ك ثٝ ٔؼب٣٘ ٕٞلاٜ ؿاًتبٖ ؿك فٞٗ ٔؾبعت ع٥ٙٗ ا٘ـام  ؿاًتبٖ ًبؽتٝ ُـٜ ٚ ثٟجٛؿ ؿاًتبٖ تٛرٝ ٕ٘ٛؿ ٣بث٤اكم

 (2005لاك ٣ٔ ؿٞـ)ٞبً٘، ُـٜ ٚ اٚ كا ػ٥ٕمبً تغت تبح٥ل ل
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